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Saateks

Jareluuringu eesmark oli selgitada kampaania | ja Il laine tulemuslikkus:
» margatavus erinevates meedialiikides;
> loovlahenduse arusaadavus ja meeldivus;

» kampaania mdju - teemale tahelepanu podramine ja lisainfo otsimine.

?"‘ Sihtriihm:  koik 18-74aastased Eesti elanikud
,"i Valim: 500 vastajat mdlemas laines,

esinduslik soo, vanuse, rahvuse ja elukoha ldikes

Kampaania perioodid:
| laine : 27.05-30.06.2024
Il laine: 23.09-13.10.2024
Jareluuring: veebiintervjuud (CAWI) eesti ja vene keeles
| laine : 01.-11.07.2024
[l laine: 14.-22.10.2024

norstat  Kiisitlus: Norstat Eesti
ANARfics - Uuringu ettevalmistus, analiiiis ja kokkuvdte: Inspired Analytics

LOOVLAHENDUS

Kas sdnumist saadi aru? Kas
reklaam oli meeldiv ja kdnetas? Kas
sonum ja loovlahendus tekitasid
huvi?

MOJU

Kaasamatlemine,

tahelepanu pooramine,
tdiendava info
otsimine?



Vastajate profill

% koikidest, n=500

SUGU

VANUS

RAHVUS

PIIRKOND

ASULATUUP

HARIDUS

STAATUS

mees, n=237

naine, n=263

18-39, n=187

40-59, n=193

60-74, n=120

eestlane, n=329

muu rahvus, n=171
Tallinn-Harju, n=239

muu Eesti, n=261

suurlinnad, n=262
vdikelinnad, n=91
maapiirkonnad, n=147
keskharidus voi vahem, n=229
korgharidus, n=271
ettevotja-juht, n=81
spetsialist, teenindaja, n=201
todline, n=86

pensionil, n=68

muu mittetootav, n=53

muu, n=11

*Suurlinnad: Tallinn, Tartu, Narva, K-Jarve, Parnu

I 7%
I 53%
I 37%
I 39%
I 24%
I 66°%
I 34%
I 45%
I 2%
I 52%
I 18%

I 9%
I 6%
I 54%
Il 16%
I 40%
7%

4%

M 1%

I 2%
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Kusitluses kasutatud kampaaniamaterjalid, | laine
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Vastajatele naidati kampaania tele-,
interneti-, raadio- ja valireklaame, lisaks
meenutati ka artiklit ajalehe vahel.
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Kusitluses kasutatud kampaaniamaterjalid, Il laine
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Kampaania
margatavus




Kampaania Il laine markamine kasvas vorreldes esimese
lainega, uhtviisi hasti toimisid nii televisioon kui ka internet

Kas olete nainud ménda nendest voi sarnastest videoreklaamidest? / reklaamidest? /

kuulnud sellist reklaami raadios ja/voi kaubanduskeskuste raadiotes?

KAMPAANIA MARKAMINE KOKKU 37%

&
& o
L

% koikidest, n=500

TV

Internet

Raadio

Valimeedia

Print

I 28%

I 5%
I 16%

I s
T R

I 12
I 1%

o
5%

I 1%

sotsiaalmeedias: 12%

mujal internetis: 9%

m | laine (september-oktoober)

m | laine (juuni)

37%

KAMPAANIA
Il LAINE

KOGUMARGATAVUS

| laine: 28%




Kampaania | lainet markasid keskmisest paremini

eestlased, naised ning pigem pensioniealised
= & 9

KOGUMARGATAVUS TV INTERNET RAADIO

KOIK VASTAJAD - 28% - 16% . 13% . 1%

2 mees 522% 112% E 12% 58%
? naine il 34% ' 19% i 15% 0 14%

18-39 225% M0% 212% 13%

é 40-59 ize% 1 13% 12% is%

MEEDIAKAMPAANIA ~ 6074 i 37 i 25 i 18% | 13%
I LAINE g eestlane i 32% é 21% i 13% é 12%
KOGUMARGATAVUS : mo [ b s 1o o
2 Tallinn : 28% 16% 211% : 1%

o % muu Eesti | 29% 15% | 15% 1%

/ E% suurlinnad i 28% 512% é 16% i 11%
o 2 véikelinnad 527% | 16% D 15% 14%

2 maapiirkonnad ': 29% i 21% 58% E 10%

R Keskharidus v6i vahem ézs% 514% éw% 12%

= kérgharidus . 31% L 17% . 16% 511%

ettevotja-juht 2:0% 15% L 12% ig%

o spetsialist-teenindaja i 28% i 15% i 12% i 10%
§ todline ize% ;rn% §9% ' 15%
% pensionil il 39% il 26% il 19% b 14%

muu mittetootav i 32% i14% i 20% i 11%



Kampaania Il laine markamine kasvas koikides
rahvastikuruhmades
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Loovlahenduse
arusaadavus ja
meeldivus




Kampaania reklaamid olid markajatele
uldjoontes meeldivad uhtviisi molemas laines

Kuivord need reklaamid ja see kampaania Teile tervikuna meeldis? Kas ...

78%

m Védga meeldis . KAMPAANIAT
= Pigem meeldis MARGANUTEST PIDAS
SEDA MEELDIVAKS

= Pigem ei meeldinud

m Uldse ei meeldinud

78%

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat, | laine n=142, Il laine n=183
* vastajate arv on véike

m Vdga meeldis

SUGU

VANUS

HARIDUS  ASULATUUP PIIRKOND RAHVUS

KOIK VASTAJAD
mees
naine
18-39
40-59
60-74

eestlane

muu

Tallinn-Harju

muu Eesti

suurlinnad
véikelinnad*
maapiirkonnad
keskharidus voi vahem

korgharidus

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

® Pigem meeldis = Pigem ei meeldinud  m Uldse ei meeldinud
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Miks MEELDIS, 78 % miirkajatest

Lihtne, positiivhe, meeldiv, oluline sonum

Siidamlik ja arusaadav.
Liihike, 166v, lahe.
Positiivne, hariv, eluline.

Asjal oli sisu ja sénum (mis jéi pisut arusaamatuks, kellele ja miks). Hea stiil
ja teostus.

Upris meeldejaav sénum, dgedalt mitmekesine.

Hasti positiivselt tehtud.

Véga hea rahulik ja sobralik, avardav.

[pogymaHo, MHTEPHALMOHANbHO, NPUATHO CMOTPETh. OYeHb MUPHO.
Vahelduseks nn pehmemate ildinimlike vaartustega sébralik “propaganda”.
Oluline s6num, et inimesed aktsepteeriks erinevaid rahvuseid.

Kampaania toetab ja voOimendab elutervet suhtumist (hiskonna
mitmekiilgsusesse. Teostus on esteetiline ja professionaalne.

Mida rohkem erinevatest rahvustest inimesi Eestis elab, seda mitmekesisem
on meie riik.

Eesti on véike ja tuleb ennast tutvustada ja néidata, et turistid tuleksid ja
naeksid, kui ilus on siin.

Eri kultuurid rikastavad ja avardavad silmaringi. Ei pea reisima, saab ka
kogeda Eestis.

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat, n=142

Pohjendused reklaamide meeldivusele, | laine

(0]
B Miks EI MEELDINUD, 22 % mirkaiatest

Arusaamatu, teemana pisut kunstlik,
reklaamid iildselt ei meeldi

Ei saa aru, mida ma niiiid tegema pean.
S6num jai segaseks.
Sest kui méte ei joua vaatajale kohale, on tegu raisatud raha ja
kampaaniaga.
Reklaam peab olema méjuv ja tekitama huvi see l6puni vaadata, et
siis edasi méelda.

Sest paljud vélismaalt tulnud kodanikud ei austa Eestit ega ka
eestlasi, vaid suruvad meile peale oma kombeid ja tavasid. See
mitte ei rikasta Eestit, vaid aitab eestlust ja eestlasi vélja suretada.

Kampaania tundub pealesurutud. Naitame kunstlikult, et peame
olema énnelikud, et Eestis nii palju teisi kultuure on.

Teema-aastaks voiks rohkem reklaamis vélja tuua tulevaid uritusi.
Jattis ikskoikseks.

A He o6patuafo Ha peKJsiaMy BHUMaHune. MHe BCe PaBHO. Ho ecin
OHa 3BYYUT 4aCTo, TO HAYMHAET pasjpaxarb.

Mulle ei meeldi, kui pidevalt midagi korrutatakse ja peale
surutakse.

inspired .



Pohjendused reklaamide meeldivusele, Il laine

Miks MEELDIS, 78 % miirkajatest

Arusaadav, positiivne, motlemapanev, oluline teema

Lihtne, selge.

Vajalik teema.

Selge sénum, ilusad inimesed.

Lihtne ja liihike, kuid véaga tabav ja métlemapanev sénum.

Head ja arusaavad. Ja teisest rahvusest inimesed on ka toredad inimesed.
Tore néha, et Eestis hinnatakse teisi kultuure.

Minu jaoks on kultuurilise mitmekesisuse méistmine oluline teema, mis aitab
ara hoida vaenulikkust. Usun, et see on ka reklaami méte.

Sest nii ongi, eestlased, venelased, valgevenelased ja paljud teised rahvad
peavad koos seisma lhiste vaartuste eest ja seisma vastu vaenuliku
ideoloogia vastu, mis tuleb nii idast kui laanest.

Xopowwuii noceln U NpaBuibHOE BPEMSA AJ15 PEK/1aMbl.

Mitmekesine, eriti meeldis rahulik tempo, varvikas, oli méeldud ka keskkonna
kujutamisele, kus tegevus toimus.

Teostus on kvaliteetne.

Visuaalselt vaga ilusad ja s6num ka imeilus. Eriti tore on kuulda eesti keelt
valismaalase suust.

Plakatid ndevad armsad vélja ja reklaamivad sobralikkust erinevate rahvuste
vahel.

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat, n=183

B MiKs El MEELDINUD, 22% mirkajatest

Ei mojunud huvitavalt, multikultuursuse vastumeelsus,
reklaamid iildselt ei meeldi
Liihike ja kuidagi ei méju.
Ei tekitanud emotsiooni.
Sest ei ole huvitav.
Ma ei ole kindel, kuidas mitmekesisus méjutab eestlaste iseolemist - oleme
ikkagi véike riik ja rahvas.
Kahjuks péris eestlasi nii vaheks jaanud ja niiiid hakatakse lademetes veel
pagulasi juurde kutsuma.

Setod jms on juba Eesti kultuuri osa ja olen sellega néus. Kiill aga ei leia, et
meie kultuuri parendaks see, kui véoéramaalased oma usu ja kommetega
tulevad siia ja néuavad, et Euroopas tehtaks asju vastavalt nende
kommetele. St kui nad ise teevad seda, siis on see nende asi aga
vb6ramaalastel ei ole digust néuda, et teised talitaks vastavalt nende
kommetele.

9CTOHLaM nopa gymaTtb 0 CBOEM reHo(oHAe, a He CO6UPaTb MUrPaHTOB
CO BCEro cBera.

Ei poolda multikultuursust. Las iga maa olgu ikka enda nagu.
Kui vahegi voimalik, siis ei jélgi reklaame. Neid on kéik kohad téis ja see

tekitab vastumeelsust.
Tundus riigi raha raiskamisena.

inspired .



Kampaania mojus professionaalse ja arusaadavana,
norgemalt hinnati asjakohasust ja huvipakkuvust

Kuivérd Teie néustute, et need reklaamid ja see kampaania oli:

= -~ -~
‘90%’ <87%’ (84%’ (7 50/0> 64%’

I laine (juuni): 87% 82% 81% 78%

i i
0,
7/0

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat, | laine n=142, Il laine n=183

* vastajate arv on véike

70%

15%

21%

| Ei ole iildse ndus
1 Pigem ei ole ndus
® Pigem ndus

m Tdiesti nous

SUGU

VANUS

HARIDUS ASULATUUP PIIRKOND RAHVUS

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

PIISAVALT
INFORMATIIVNE

KOIK VASTAJAD - RN

mees WEVE L

naine [ER{IFA 50%

18-39 pI¥y A

40-59 X3 59%
60-74 WAES 49%

eestlane  PARA 52%

muu 30% 52%

!

Tallinn-Harju &} 54%

muu Eesti  [EES 51%

suurlinnad  PIA 56%

vdikelinnad* 33% P 41%

maapiirkonnad  PARA 53%
keskharidus voi vahem PARA 49%

korgharidus  [A¥A 54%

ASJAKOHANE,
HUVITEKITAV

24% F40%
18%40%

28% [40%
28% [529%

21% [ 49%

22% N 40%

20%39%
32% 42 |

26% N 44%
22% [ 31%

e
S

28% [185%
21% 51%

I

9% 8 40%
19% 36%

27% N 43%
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Kampaania sonum oli Il laines selgem ja joudis
ka paremini kohale, eriti noorematele

Mis oli Teie hinnangul nende reklaamide sénum, mida sooviti selle kampaaniaga 6elda? /AVATUD KUSIMUS/ Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

70%

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER) 7 0 0/ KOIK VASTAJAD
0

| S mees | (65
Erinevad kultuurid mitmekesistavad | A 52% § !
Teisi kultuure tuleb austada | 15% KAMPAANIAT ? naine _ 74%
Kultuuririkkus [ 10% 5 18-39 — 78%
R S MARGANUTEST & !
Eesti elu ja kultuur Bl 7% ~ = = 40-59 _ 73%
g MOISTIS SONUMIT < ’
Muu B 10% ~ 5
. . 60-74 %
Ei oska oelda W 13%  Kultuuri havitamine, rahvuse séilitamine, I 5: !
suhted, kohalik, héimurahvad, véérad = eestlane [ 67%
tuleb avasiili vastu vétta = :
3 v [ 75
I LAINE (JUUNI) % Ta“inn-Hal’jU 77%
= ; e 1o
Erinevad kultuurid mitmekesistavad  RNEE 5% } 0/ = mou Festi - [N '+
Kultuuririkkus [l 6% 0 s suurlinnad [N 77%
. . S 1
Eesti elu ja kultuur BN 13% KAMPAANIAT = vaikelinnac* [N 2%
Raamatute reklaam W 4% r 2 ) '
Erinevate rahvuste toidud [ 4% MARGANUTEST = maapiirkonnad - [N |64%
Muu W 4% MOISTIS SONUMIT 2 keskharidus voi vahem [N, 7%
Ei oska delda [N 21% < ergharidus [ 72%

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat, | laine n=142, Il laine n=183 ) _
* vastajate arv on véike inspired .



Reklaamija aratundmine paranes |l lainega

Kes oli Teie hinnangul selle reklaamikampaania korraldaja/tellija? /AVATUD KUSIMUS/

Kultuuriministeerium/ministeerium
Eesti riik

Euroopa Liit

Integratsiooni Sihtasutus
Kultuurkapital/Kultuurikeskus

Muu

Ei oska oelda

I 22 )

18%

I 9%

15%

B 5%

13%
B 4%

4%
B 4%

4%
B 0%

8%

I 30%

40%

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat, | laine n=142, Il laine n=183

* vastajate arv on vaike

96%

TUNDIS ARA
REKLAAMIJA

| laine (juuni): 49%

Migratsiooniamet, Kultuurikatel, Elisa,
EAS, globalistid, mingi fond

m || laine (oktoober)

| laine (juuni)

PIIRKOND RAHVUS VANUS SUGU

ASULATUUP

HARIDUS

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

KOIK VASTAJAD
mees
naine
18-39
40-59
60-74

eestlane

muu

Tallinn-Harju

muu Eesti

suurlinnad
vdikelinnad*
maapiirkonnad
keskharidus vdi vahem

korgharidus

56%

65%

-or -
o
3°

60%

64%
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o [Sa)
3° o & &
w ¥
5
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Kampaania moju




Neljast kolm hindab selleteemalist kampaaniat

pigem vajalikuks

Kuivérd vajalikuks Te peate sellist kampaaniat, kas see on ...

73%

HINDAS KAMPAANIAT
VAJALIKUKS

m Vdga vajalik
® Pigem vajalik
= Pigem ebavajalik

W Tdiesti ebavajalik

72%

% koikidest, n=500

SUGU

VANUS

HARIDUS ~ ASULATUUP  PIIRKOND RAHVUS

STAATUS

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

m Vdga vajalik m Pigem vajalik = Pigem ebavajalik m Taiesti ebavajalik

KOIK VASTAJAD

mees 21% 1% 20% 19%

naine

18-39

40-59

60-74

eestlane

muu

Tallinn-Harju

muu Eesti

suurlinnad
vdikelinnad
maapiirkonnad
keskharidus voi vahem
korgharidus
ettevotja-juht
spetsialist-teenindaja
tooline

pensionil

muu mittetootav

26%

30%

26% 50% 17% " 8%

22%

31% 43%

19%

40%

26%

29% 46% 4% 12%

51%

25%
21%

20% 48%

47%

52%

46%

46%

7% 11%

TR %

7% 15%

|
23% 13%

48% *

51%

26% 43% 20% 0 11%

46%

13% | 10%

1
16% 1 8%

23% 1 10%
1

31% 45% 14% 10% b ¢

47%

22%

27%

22% 52% 14% 12%

28%

30%

43%

44%

57%

7% 14%

8% 10%

6% 8%
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Pohjendused kampaania vajalikkusele, | laine

PEAB VAJALIKUKS, 72 % SIHTRUHMAST

Teadlikkuse tostmine, sallivuse suurendamine

Julgustab takka vélismaalasi siia kolima, rikastab iihiskonda, toetab majandust, teeb head
reklaami Eestile. Uuenduslik liikumine/ldhenemine (ihiskonna- ja kultuurielu edendamiseks.

Sallivust ja tolerantsust napib (hiskonnas, inimestel on tekkinud hirm vééraste ees.

Tosta teadlikkust eri kultuuri taustaga inimeste olemasolu ja nendega seotusest enda
eluga.

Kbigil, kes elavad Eestis on oma kultuur ja traditsioonid, mida tuleb austada.

Et aktsepteeritaks ka teisi.

Ksenofoobia on téusuteel ja pdhjustab asjatult viha.

Info jagamine ja tutvustamine on alati okei ja tore. Kbik ei paku kindlasti alati huvi, aga ei
peagi.

Sest tegelikult enamus inimesi ei tea, kui palju erinevaid rahvuseid meil siin on.

Kuna tanapaeva Eesti ongi segunenud eri rahvaga ja oleks aeg astuda valja kitsarinnalisest
vaatevinklist ning tervitada ja heaks kiita ka muude riikide inimesi.

Eestis kiputakse teisi rahvuseid ja teistest kultuuriruumidest parit inimesi kartma, mistéttu
selline kampaania viiks eestlastes teiste rahvuste vastu sébralikke tundeid tekitada.
Samas ei vaartusta koik eestlased ka seda rikkust, mida eesti kultuur ja Eestimaa pakub,
mistottu selline kampaania véiks panna eestlasi ka rohkem eesti kultuuri hindama.
CnocobcTByeT 60/s€e TONEPAHTHOMY BOCMPUATUIO JIKOAENA PasHbiX HaLMOHaNbHOCTEM,
npoXxuBatolwmux B ICTOHUU. B fanékoii nepcrnekTnBe 3TO MOXET NPUBECTU K MPUZAHNIO
PaBHbIX NPaB BCEM XMUBYLLMM B 3TOM CTPaHe.

% koikidest, n=500

| EIPEAVAJALIKUKS, 2 8% SIHTRUHMAST

Reklaami moju on kaheldav,
raha tuleks suunata mujale kui reklaamile

Ma arvan, et meil on suuremaid probleemseid kohti kui kultuuririkkus, kuhu raha
suunata.

Kellele see siidameldhedane teema on, tegeleb sellega ka ilma reklaamita.
Raskel ajal pole vaja raha kulutada.

Meie riigis on suuremaid probleeme, kuhu raha paigutada. Riigil on eelarve
defitsiit, karbitakse raha sotsiaaltoetustest, pannakse koole kinni, tostetakse
makse, aga vot selliseks reklaamikampaaniaks jatkub raha.

Propageerib kaudselt immigratsiooni.

Eestlasi jaab jarjest vdhemaks. Peatdhelepanu tuleks podrata eestluse
séilimisele ja eestlaste ellujdgamisele. Teised rahvused, eriti venelased peaksid
oma asukohast ja selle pélisrahvast niipalju lugu pidama, et kohalik keel ara
Oppida ja kultuur omaks vétta. Voi Eestist lahkuda.

Y npoxuBaroumx B ICTOHUM HaPOAOB €CTb CBOM COOBLIECTBA, B KOTOPbIE HE
JONyCKAKTCA NIIOAM  APYruX HaymoHanbHocTed. OHM XKMBYT MO CBOMM
TPaANUMAM, 06bIYasiM U 3aKOHaM, YacTO MrHOPUPYS 3aKOHbI Hallesi CTPaHbl.
OHM He XOTAT MHTErpPUPOBATbCA B Hallle 06LECTBO, HE MOHUMAIKT U HE XOTAT
MOHUMaTh KOPEHOE HACEJIEHUE U S, B CBOK OYEPEAb, TOXE HE XOYY HUYEro 0
HUX 3HaTb.

inspired .



Pohjendused kampaania vajalikkusele, Il laine

PEAB VAJALIKUKS, 73 % SIHTRUHMAST

Teadlikkuse tostmine, sallivuse suurendamine

Ma arvan, et see on 6ige tegu. Harib meie inimesi. Naitab ja selgitab, et meid on siin riigis
igasuguseid.

Mida rohkem me erinevatest inimestest teame, seda vahem erinevusi kardame. Toit ja jook
on muusika jarel iiks paremaid, neutraalsemaid ja universaalsemaid teiste kultuuridega
tutvumiseks.

Kohalikud on iildiselt valismaalaste vastu negatiivselt meelestatud ja igasugu info selle
parendamiseks on teretulnud.

OTHOLIEHUS] MEXAY NH0bMM PAa3HbIX KY/IbTYP 0YeHb BaXKHbI [J151 HaLeH CTPaHbI.
Et inimesed oleksid teineteise suhtes sallivamad.

Et eri rahvuseid Eestis ei diskrimineeritaks.

Ehk aitab mdista ja aktsepteerida erineva kultuuritaustaga inimesi paremini.
Kéigil on digus oma traditsioonidele , mis nduab austust ka teiste poolt.

Isiklikult saaksin ka ilma hakkama, aga loodetavasti see arendab teineteisemdistmist
erinevate rahvuste vahel.

Praegu on keeruline aeg, ja sellest tulenevalt on margata agressiivsust muukeelsete vastu,
ja muukeelsete seas vahest ka eesti keele vastu. Tore, et reklaam on kahekeelne. Ma tahan
ka, et kbik oskaksid eesti keelt, aga selline muudatus ei juhtu (ile66. Vaga tahtis on naidata,
et meil elab erinevaid inimesi ja tutvustada nende kultuuri. Aga eriti roébmsaks tegi just
reklaam, kus naidati Eesti traditsioone, rahvusriideid. Tahaks rohkem nidha seda meedias,
meie kultuur on nii ilus ja véartuslik. Lihtsalt tahaks, et inimesed poleks nii pinges ja
austaksid teineteist ja seda maad ja kultuuri, kus nad elavad.

% koikidest, n=500

| EIPEAVAJALIKUKS, 27 % SIHTRUHMAST

Eestlased peaksid hoidma oma kultuuri,
raha tuleks suunata mujale kui reklaamile

Ma arvan, et teiste kultuuride reklaamimiseks pole eraldi raha vaja kulutada.
Edendaks selle eest pigem meie kultuuri!

Ma ei soosi EU/Eesti raha kulutamist meediakampaaniatele, sihtgrupi (ehk
voravihkajate) jaoks on see kampaania nii ehk naa nagu hane selga vesi voi
hoopiski arritav.

Jarjekordne ajupesu kampaania kahjuks!

[Monutnka B 3CTOHUM B [aHHbIN MOMEHT HarnpaB/ieHa Ha yriybieHue packona
MeXZJy camoi 60/bLONA [Pynnod HAUMEHbLUMHCTB 34€Cb MPOXMUBALMX
PYCCKOA3bIYHbIX U KOPEHHBIM HacesneHnem 3CToHun. [10aToMy Takasi pekiama
BbIrNISAANT abCypAHOM.

Eestlased on vaéljasurev rahvus ja see nn ,kultuuririkkus” ainult kiirendab seda
protsessi.

Eesti kultuur on eesti keelne. Reklaamid on aga mitmekeelsed ja propageerivad
eesti rahvuse, kultuuri ja keele haabumist.

Eesti on eestlastele ja me ei pea votma omaks vooéraid kombeid enda tuleviku
arvelt. Oma maal peab saama olla eestlane, me oleme niigi vaiksed.

Eesti Vabariigis on prioriteet eesti kultuur ja rahvas, mitte multikultuursus.

Sest ma arvan, et kultuur on rahvuslik eripdra ja seotud piirkondliku
kasvatusega. Kui keegi kolib, kas t66 vOi muu pohjuse téttu mujale riiki ei saa
tolles riigis siindinud inimene véita, et saabuja kodused traditsioonid ja kultuur
on ka tema omad. Ma arvan, et oma kodus tee, mis tahad, aga minnes teise
kultuuriruumi peaks olema valmis seda austama ja vastu vétma, mitte ei pea

kohalikud enda identiteeti kohandama. inspired.



Kampaania mojutas markama ja kaasa motlema pooled
markajatest, teistest enam naised ja mitte-eestlased

Kas parast nende reklaamide nagemist, kuulamist véi lugemist ...

Olete hakanud rohkem kultuurilise
mitmekesisuse peale mdtlema

Olete rohkem marganud Kultuuririkkuse aasta
siindmusi ja infot

Olete marganud kultuurilist mitmekesisust oma
igapaevaste toimetuste juures ja/vdi Eesti info-
ja kultuuriruumis (nt kultuurisiindmustel)

Olete arutanud kultuurilise mitmekesisuse
teemadel oma pereliikkmete voi sdpradega

Ei ole teemale varasemast enam tahelepanu
pooranud

- O

20%

21%
18%

16%
16%

13%
14%

KAMPAANIA MOJUTAS
MARKAJATEST

- 49% mmp

51%
96%

m || laine (sept-okt)

| laine (juuni)

PIIRKOND  RAHVUS VANUS SUGU

ASULATUUP

HARIDUS

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

KOIK VASTAJAD - 49%

mees

naine

18-39

40-59

60-74

eestlane

muu
Tallinn-Harju
muu Eesti
suurlinnad
vdikelinnad*
maapiirkonnad
keskharidus voi vahem

korgharidus

%
55%
53%
53%

i
40%
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Taiendavat infot otsis iga kumnes

kampaania markaja

Kas olete otsinud peale kampaania méarkamist taiendavat infot kultuurilise
mitmekesisuse ja/voi Kultuuririkkuse aasta kohta?

Il laine (oktoober)

) 9%

| laine (juuni)

11%

OTSIS KAMPAANIA OTSIS KAMPAANIA
MARKAMISE JARGSELT MARKAMISE JARGSELT
TAIENDAVAT INFOT TAIENDAVAT INFOT

% koikidest, kes markasid meediakampaaniat | laine n=142, Il laine n=183

SUGU

VANUS

PIIRKOND RAHVUS

ASULATUUP

HARIDUS

Il LAINE (SEPTEMBER-OKTOOBER)

KOIK VASTAJAD . 9%

mees

naine

18-39

40-59

60-74

eestlane

muu

Tallinn

muu Eesti
suurlinnad
véikelinnad
maapiirkonnad
keskharidus vdi vahem

korgharidus

8%

11%

14%
10% /
4%






,LOma naoga Eesti* kampaania
| ja Il laine
votmenaitajad 2024

KAMPAANIA MARGATAVUS 28% — 37%

MOJU TEEMA TEADVUSTAMISELE
44% — 49%

TAIENDAVA INFO
OTSIMINE

11% — 9%



Kampaania oli enamuse hinnangul vajalikul teemal,
korduslainega paranes nii markamine kui sonumist
arusaamine oluliselt

MARGATAVUS

Kampaania Il lainega kasvas margatavus oluliselt (28% —37%) - seda koikide meedialiikide 10ikes ja koikides
rahvastikuriihmades (sh eriti meeste seas).

TV toel tabas kampaania eriti hasti eestlasi ja vanemaealisi, kuid jai m6lemas laines teistest madalamaks nooremaealiste
seas ning muust rahvusest elanike hulgas.

LOOVLAHENDUS

Reklaamid ja visuaalne keel olid markajatele meeldivad (78% hindas vdga voi pigem meeldivaks mdlemas laines). Eelkdige
hinnati professionaalset teostust, selgust ja arusaadavust, ning toodi esile reklaami iildist lihtsust ja positiivsust. Mitmed
vastajad votsid reklaamikampaaniat kui Eesti rahvusekultuuri n-6 havitamist.

Kampaania sonumist arusaamine paranes Il lainega vaga oluliselt (56% — 70%), samuti reklaamija aratundmine.
Nii kampaania meeldivus kui sdnumist arusaamine oli keskmisest kdrgem naiste, mitte-eestlaste ja linnaelanike seas.

Kultuuririkkust tahtsustavat ja meeldetuletavat kampaaniat peetakse kokkuvdttes pigem vajalikuks (72%) - todeti, et see
tostab teadlikkust ja suurendab sallivust. Iga neljas siiski eelistaks raha suunamist mujale, ei usu kampaaniate méjususse
ning peab olulisemaks just Eesti/eestlaste kultuuri hoidmist.

Pooled kampaania markajatest said sellest otseselt mojutatud - 49% kampaania méarkajatest on teema peale rohkem
mdelnud, méarkavad seda rohkem enda iimber ja/vdi on arutanud teemat teistega.

Kampaania mdjukus oli keskmisest suurem naiste, nooremaealiste, mitte-eestlaste, korgharidusega inimeste ja
linnaelanike seas; keskmisest madalamaks jai teema osas vastuvotlikkus aga meeste, vanemaealiste, eestlaste ja
vaiksemate kohtade elanike seas.



Jareldused ja soovitused

MIS ON OLULINE KAMPAANIA ONNESTUMISEKS?

26

MILLELE EDASPIDI TAHELEPANU POORATA?

+ Piisav meediaeelarve - et meediamiirast vélja paista ja
sihtriihmale silma jaada

» Mitmekesine meedialiikide valik - joudmaks erinevate
rahvastikuriihmadeni, kellel on vaga erisugused
meediatarbimise harjumused

* Jarjepidevus meediakampaania kordusena - tostab
markamist ja kinnistab

« Jarjepidevus loovlahenduse visuaalses stiilis - tostab
markamist ja kinnistab

 Sonumi selgus ja kiire arusaadavus

Ajastus - millal voiks kampaania eetris olla?

Rahvastikuriihmade erisuste arvestamine - nii meedias
kui ka sonumina

Noori ja mitte-eestlasi on meedias keerulisem tabada,
kuid teema konetab rohkem. Kuidas jouda veelgi enam
nooremaealiste ja muust rahvusest elanikeni?

Vanemaealisi ja eestlasi on meedias lihtsam tabada, kuid
teema ja sonum ei ole kiirelt omaksvoetavad.
Jarjepidevus on oluline.

Loovlahenduse arusaadavus - kuidas sonumit edastada
nii, et kultuuririkkuse positiivsed kiiljed oleksid
moistetavad
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