4. AUDIOVISUAALVALDKOND:
RINGHAALING

> pohitegevusala

o teleringhaaling

o raadioringhaaling

2019. aasta

ERRita  ERRiga

Ettevotete/asutuste arv 138 139
/sellest TV ja raadio/ 61 62
/telekommunikatsioon 77 77
Tootajate arv kokku 4037 4662
/sellest TV ja raadio/ 522 1147
llest telek ikatsiooni TV-t i

/§e est telekommunikatsiooni eenus ja 298 298
videolaenutus/

Tootajaid ringhaalinguvaldkonnas kokku 1158 1783
Miutgitulu/tulu kokku (min eurot) 698 748

/sellest ringhaalinguvaldkonna madgitulu/ 146 195
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SISSEJUHATUS

Kadesoleva peatiiki eesmark on anda lilevaade loomemajanduse ringhaalingu osa ja selle leviga seotud
ettevotete/organisatsioonide majandus-statistilistest néitajatest, sektori mahust, hetkeolukorrast ja
trendidest 2019. aasta seisuga, vottes aluseks eelmised samalaadsed uuringud, kaasates vGimalusel
varasemaid andmeid ja jalgides ka ringhadlingu edasisi arenguid. Uuring sisaldab valdkonna SWOT
analliUsi ja arenguprognoosi. Lisaks antakse statistiline Gilevaade ringhaalinguvaldkonna hariduse naitajaist,
tuuakse valja ringhaalingu tugevused ja norkused ning kirjeldatakse vGimalikke arenguprognoose koos
ohtude ja arenguvdimalustega.

Antud peatlikist on vélja jaetud iseseisvalt tegutsevad teleprogrammide tootjad, kelle pdhitegevus on
seotud filmide ja saadete tootmisega.! Vaatluse all on nii avalik-digusliku ringhdalingu kui ka eradigusliku
ringhaalingu sisulist ja majanduslikku tegevust iseloomustavad naitajad — statistilised andmed edastatud
programmide ja nGudluse kohta, pakutavate lisateenuste kirjeldused ja mutgitulu nditajad, tootajate arv,
organisatsioonide Uldised drimudelid ja finantseerimise p&himaotted.

Vorreldavuse huvides tugineb kaesoleva uuringu metoodika varem labiviidud uuringute metoodikale.
Selle jargi on ettevbtete grupeerimise aluseks voetud Eesti Majanduse Tegevusalade Klassifikaator
(EMTAK 2008), mille pdhjal kuuluvad meediateenuste valdkonda véi on nende sidusettevotted need
organisatsioonid, mis tegelevad

e televisiooniprogrammide tootmise ja nende eetri kaudu edastamisega (EMTAK kood 60201);

e raadiosaadete ja programmide koostamisega ning nende eetri, kaablite (interneti) voi satelliitide
kaudu edastamisega (EMTAK kood 60101);

o fikseeritud sidevorgu teenusete osutamisega, sh kaabelleviteenus ja andmesideteenus ning
nende vahendusel teabe edastamine (sh lineaarne TV-teenus, IPTV?, videolaenutus ja
voogedastus) (EMTAK 61101.

e mobiilside teenuste osutamisega (sh lineaarne TV-teenus, IPTV, videolaenutus ja voogedastus)
(EMTAK kood 61201);

e satelliitside teenuste osutamisega (sh lineaarne TV-teenus, IPTV, videolaenutus ja voogedastus)
(EMTAK kood 61301) (vt LISA 4.2).

Andmete esitamisel on tuginetud ka Majandustegevuse Registri (edaspidi MTR) andmetele.

L EMTAK 2008 jargi pohitegevusena filmide tootmisega tegelevate ettevdtete nditajaid kasitletakse loomemajanduse uuringu
filmi ja video osas.

2|PTV — Internet Protocol TeleVision. Televisioonisignaali edastamise viis, kus kandev andmevoog liigub ldbi interneti ja
kohtvorgu andmepakettidena telerisse internetiprotokolli alusel.
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LUHIKOKKUVOTE

Eestis oli Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve Ameti (TTJA) poolt 2022. aasta jaanuari seisuga véljastatud
37 kehtivat televisiooniteenuse osutamise tegevusluba 13 ettevottele. Enamik teenusepakkujaid on
suunanud oma tegevuse Eestile, 11 juhul Baltikumile ja mujale. Lisaks on Euroopa Liidu riikide poolt valja
antud 67 televisiooniteenuse tegevusluba, sh videolaenutusteenuse osutamiseks. Eestis tegutsevatele
raadioorganisatsioonidele on TTJA poolt viljastatud 28 pikaaegse kehtivusega (5 aastat) raadioteenuse
osutamise tegevusluba.

Ringhaalingu voib tegevuspdhimotete ja finantseerimise alusel jagada kaheks: avalik-Giguslikuks ja
eraringhaalinguks. Avalik-Giguslikest ringhdalingutest tegutseb ainsana ERR, mis |lahtub oma tegevuses
Eesti Rahvusringhaalingu seadusest. Tallinna Televisioon, mis tegutses sihtasutuse seaduse alusel, Idpetas
oma tegevuse 1. oktoobril 2019.

Otseselt ringhaalingu seotud majandustegevuse maht moodustas 2019. aastal hinnanguliselt koos
rahvusringhdalinguga 194,9 min eurot ja to6tajate arv selles valdkonnas oli 1783 inimest. Suurim t66andja
oli ERR, kus 2019. aastal tootas keskmiselt 625 inimest.

Ringhaalinguvaldkonna ja eriti televisiooni oluliseks muutuseks vorreldes eelneva uuringuga 2015. aastast
on TV lGleminek internetipdhisele levile ja ka raadioteenuse vahendamine internetis, mille tulemuseks on
ringhaaligu ja telekommunikatsiooni omavaheline pdimumine. Suurimad TV- ja videolaenutusteenust
pakkuvad telekommunikatsiooni ja kaabellevi ettevotted Eesti turul olid 2019. aastal Telia Eesti AS, Elisa
Eesti AS, Tele2 Eesti AS, STV AS, Levikom Eesti OU. Telia Eesti AS ja Elisa Eesti AS omavad kumbki oma
telekanalit ning pakuvad nii TV-teenust kui ka videolaenutust.

Eradigusliku ringhaalingu Ghe peamise tuluallika, reklaami kogukaive oli Kantar Emori andmeil 2019.
aastal 107 min eurot, millest televisioonireklaami kdive moodustades 26,4 min eurot (24,7%) ja raadio-
reklaami kdive 11,0 min eurot (10,5%) kogu vaadeldud reklaamituru kaibest.

Kantar Emori teleauditooriumi lilevaate kohaselt vaatasid Eesti elanikud 2019. aasta oktoobris televiisorit
keskmiselt 3 tundi ja 47 minutit pdevas. Vaadeldud telekanaleist vaadati ajaliselt kdige rohkem ETV-d
(15,4%), Kanal 2-e (8,3%) ja TV3-e (8,2% vaatamisajast). Venekeelsetest kanalitest olid vaadatavad PBK
(5,4%), RTR Plamneta (4,3%) ja NTV Mir (3,7%).

Raadioauditooriumi llevaate kohaselt (oktoober 2019 — marts 2020) kulutati raadiojaamade kuulamisele
aega keskmiselt 2 tundi ja 32 minutit pdevas. Kuulatumateks raadiojaamadeks olid Vikerraadio (13,5%),
Sky Plus (9,1%) ja Raadio Elmar (8,5%). Venekeelsetest raadiojaamadest kogusid enim kuulajaid Raadio 4
(4,4%), Russkoje Radio (2,7%), Narodnoje Radio (2,6%) ja Sky Raadio (2,6%).
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4.1. PAKKUMINE

4.1.1. Oiguslik regulatsioon ja sidusus

Kadesolev osa loomemajanduse uuringust vaatleb valdkonda, kuhu kuuluvad meediateenust osutavad
ringhaalingu-organisatsioonid (meediateenuste seaduse tdhenduses) ja ringhddlingu vahendamisega
seotud, kaabel- ja satelliitlevi teenust voi audiovisuaalseid teenuseid pakkuvad telekommunikatsiooni-
ettevotted.

Ringhaalingu valdkonna puhul on pdhjust raakida laia haardega kultuurito6stuse harust, mis on tihedalt
pdimunud internetipdhise meediaga ning reklaami tootmise ja vahendamisega, kuivord eraringhaalingu
finantsvahendid laekuvad suures osas reklaamiaja muiigist.> Otseselt raadio- ja televisiooniteenuste
osutajate korval hélmab valdkond ka ringhaalingu leviga seotud ettevdtteid. Laiemas pildis on omavahel
seotud kogu meediatodstus, mis tegeleb nii uudiste, reklaami kui ka meelelahutuse (kino, muusika, TV-
show jm) tootmise, edastamise ja miuimisega meediakanalites. See to6stusharu sisaldab endas koiki
interneti vahendusel pakutavaid platvorme ja meediume, sh sotsiaalmeedia (Facebook, Twitter,
Instagramm, Yotube, TikTok jt), arvutimdngud jm. K&desolev peatikk pitab kitsamalt keskenduda
ringhdalingule ja telekommunikatsiooniettevotete tegevusele ringhdalingu valdkonnas, vaatamata
raskustele, mida tekitab tihe kitsa uuringuvaldkonna eraldamine laiemast pildist.

Eestis iseloomustab valdkonna arengut horisontaalne integratsioon, kus liituvad sama valdkonna
ettevotted ning taandumine vertikaalse integratsiooni mudelitest, kus ettevGte koondab enda katte k&ik
tootmiseks ja turunduseks vajalikud lilid. Ringhdalingus vastab vertikaalse integratsiooni mudelile vaid
Eesti Rahvusringhaaling, mis toodab suure osa oma sisust ise, kasutab selleks omaenda tootmisvahendeid
ja toojoudu ning ka turundab oma toodangut ise. Eradiguslikku ringhdalingut iseloomustab pigem
horisontaalne suundumus, kus valdav osa toodangust ostetakse sisse, samas kui TV-saadete sisutootjad
ostavad omakorda teenuseid (stuudiod, Ulekandejaamad, arvutigraafika, filmi ja videotehnika, heli,
dublaaz, transport jm) selleks spetsialiseerunud ettevaétteilt.

Uue suundumusena ringhaalingumaastikul (mille puhul vdib kdnelda ka vertikaalsest integratsioonist) on
suurte telekommunikatsiooniettevotete sisenemine TV, kaabellevi, satelliitside ja videolaenutuse
valdkonda, kus sideteenuste kdrval pakutakse TV-pakette, saadete voogedastust ja videolaenutust. Ule
on voetud kaabellevi vorke (nt Starmani liitumine Elisaga) ja arendatakse neid ka ise, samuti pakutakse
omapoolset sisu (nt Elisa Teleteenused AS ja Telia Eesti AS on loonud oma TV-kanalid, vastavalt Elisa
telekanal ja Inspira). TV Play Baltics AS (endine Viasat) on valja arendanud TV ja videolaenutuse platvormi
Go3, mis on interneti vahendusel kattesaadav kdigile vaatajaile ja mida omalt poolt vahendavad ka Telia
Eesti AS ja Tele2 Eesti AS.

Omaette peatiikk Eesti ringhdalingu arengus on Kanal 2 ASi telekanalite ja raadiojaamade Ulevotmine
Postimees Grupp ASi poolt, mille tulemusena tekkis vaga erinevaid ettevotteid (ajakirjandus, trikitoostus,
TV, raadio, raamatukirjastamine, ajakirjanduse kojukanne) ihendav konglomeraat. Postimees Grupp ASi
tegevust voib tblgendada kui katset, luua sliinergiat erinevate meediakanalite/ajakirjandusviljaannete
vahel, kus samad ajakirjanikud ja tugipersonal toodavad sisu nii triiki-, TV-, raadio- kui ka vorgupdhistele
valjunditele, hoides sellega kokku kulusid ning Ghendades erinevad meediad ristturunduse vorgustikku,

3 EMTAK 2008 jargi pohitegevusena reklaamiga tegelevate ettev&tete nditajaid kasitletakse loomemajanduse uuringu
reklaamivaldkonna osas.
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kus reklaami saab miilia korraga mitmetes valjundites, turundades samas ka meediakanaleid endid.
Samas naitab Postimees Grupi 2019. aasta kahjum (-5,6 mlIn), et soovitud efektiivsust ei saavutatud. 2021.
aastal eraldas Postimees Grupp oma portfellist ringhdalingu ja moodustas selleks eraldi ettevétte Duo
Media Networks OU. Loodi ka uus kanal Apollo TV, mida haldab Postimees Grupp ASi tiitarfirma OMG TV OU.

Oiguslikult reguleerivad seda valdkonda meediateenuste seadus, Eesti Rahvusringhdilingu seadus,
reklaamiseadus ja elektroonilise side seadus, kuid kaudselt ka autoridiguse seadus ning pornograafilise
sisuga ja vagivalda voi julmust propageerivate teoste leviku reguleerimise seadus.

Meediateenuste seaduse kohaselt mdistetakse meediateenuse osutajana juriidilist voi flilsilist isikut, kes
osutab televisiooniteenust, tellitavat audiovisuaalmeedia- v6i raadioteenust ning kellel on toimetus-
vastutus meediateenuse sisu valikul ja kes mairab selle esitamise jarjestuse ning edastamise viisi.*
Kaabellevi teenust reguleeriva elektroonilise side seaduse kohaselt on kaabelleviteenus Uldkasutatav
elektroonilise side teenus, mis seisneb |6ppkasutajale televisiooni- vi raadiosaadete vdi televisiooni- voi
raadioprogrammide edastamises kokkulepitud tasu eest.® Eesti Rahvusringhiilingu seadus reguleerib
avalik-Giguslikul alusel toimiva Eesti Rahvusringh&alingu (edaspidi ERR) tegevust.

Riigikogu vottis 16. veebruaril 2022 vastu ka ,Meediateenusete seaduse muutmise ja sellega seonduvalt
teiste seaduste muutmise seaduse”, millega voetakse Eesti digusruumi lle Euroopa Liidu audiovisuaal-
meedia teenuste direktiiv. Eelndu jargi hakkab meediateenuste seadus reguleerima ka videojagamis-
platvorme ja sotsiaalmeediakanaleid. Teenuse osutamiseks tuleb esitada majandustegevusteade
majandustegevuse registrisse ja teenuse kasutustingimustes maarata ebaseadusliku sisu tdkestamise
kord. Eelnduga kohandatakse seaduse regulatsioon, sealhulgas tegevuslubade siisteem, uutele
audiovisuaalmeedia teenustele, nditeks suuremate uudisteportaalide juures olevale veebitelevisioonile
vastavaks. See tdhendab, et vastava teenuse osutajad peavad taotlema tegevusluba, esitama aruandeid
programmi struktuuri kohta, avalikustama omandistruktuuri.

Euroopa Liidu tasandil on peamised digusaktid antud valdkonnas jargmised:

e Euroopa Liidu audiovisuaalmeedia teenuste direktiiv (Euroopa parlamendi ja nGukogu direktiiv
2010/2013/EL);

e piirililese televisiooni Euroopa konventsioon;
e piirililese televisiooni Euroopa konventsiooni muutmise protokoll;

e direktiiv autoridiguste ja nendega kaasnevate diguste kohta digitaalsel Ghtsel turul (direktiiv (EL)
2019/790).
Neist viimane vdeti Euroopa Parlamendi ja Ndukogu poolt vastu 2019. aasta aprillis ja selle eesmark on
moderniseerida autoridiguse eeskirju Uhtsel digitaalsel turul, tagada suurem piiriilene juurdepaas
veebisisule ja turu parem toimimine autoridiguste seisukohast.

Euroopa Komisjon on teinud ka ettepaneku algatada Euroopa Liidu digiturgude &igusakt, ® mis
kaasajastaks digiteenustega seotud regulatsioone. Selle eesmérk on kohaldada siduvad kohustused kogu

4 Meediateenuste seadus § 5.
5 Elektroonilise side seadus § 2.

6Vt ,Euroopa Parlamendi ja Ndukogu méaarus konkurentsile avatud ja diglaste turgude kohta digisektoris” (digiturgude
digusakt) https://eur-lex.europa.eu/legal-content/ET/TXT/HTML/?uri=CELEX:52020PC0842&from=ET (15.12.2020).

, The Digital Services Act package.” https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/digital-services-act-package (21.10.2021).
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Euroopa Liidus kdigi digiteenuste suhtes, mis hendavad tarbijaid kaupade, teenuste vdi infosisuga,
sealhulgas kehtestades uue korra ebaseadusliku sisu kiiremaks eemaldamiseks ning kasutajate
pohidiguste igakilgseks kaitseks internetis. Uus raamistik tasakaalustab kasutajate, vahendusplatvormide
ja avaliku sektori asutuste digusi ja vastutust. Nagu algataja kinnitab, pdhineb see Euroopa vaartustel,
austades sealhulgas inimdigusi, vabadust, demokraatiat, vordsust ja digusriigi pohimotet.

Avalik huvi

Avalik huvi Uldisemalt on (ihiskonna kui terviku huvi, mille alusel tagatakse Uldised hiived ja valditakse
tekkida vdivat kahju. Avalik huvi ringhaalingu tdhenduses sisaldab inimeste ootust olla informeeritud ja
saada meeleparast meelelahutust lahtudes Eesti seadustest ja heast tavast. Sellest tulenevalt satestab
meediateenuste seadus nn toimetusvastutuse, mis naeb ette, et meediateenuse osutaja teostab kontrolli
oma saadete valiku, sisu ja tilesehituse ning nende programmi voi programmikataloogi paigutamise Ule (§
6). Sama seadus eeldab meediateenuse osutajalt oma saadetes poliitilist tasakaalustatust ja vordset
sonadigust koigile poliitilistele joududele aktiivse valimisagitatsiooni ajal (§ 14). Ka ndeb meediateenuse
seadus ette, et televisiooni- ja raadioteenuse osutaja edastab viivitamata ning tasuta kdigis oma tele- ja
raadioprogrammides Uhiskonna julgeolekut vGi pohiseaduslikku korda ahvardava ohu korral Riigikogu,
Vabariigi Presidendi ning Vabariigi Valitsuse ametlikke teateid ning teavet, mis on vajalik inimese elu,
tervise ja julgeoleku kaitseks voi varalise kahju v6i hadaohu drahoidmiseks, samuti keskkonnakahjustuse
drahoidmiseks voi selle vahendamiseks (§ 18).

Avaliku kahju &drahoidmine meediateenuste seaduse kohaselt tdhendab muuhulgas seda, et
meediateenuseid osutaja ei tohi (iheski saates dhutada vihkamist soo, rassilise voi etnilise paritolu,
veendumuste vOi usutunnistuse alusel voi alavadristada Oiguskuulekat kaitumist voi kutsuda (les
oigusrikkumisele. Televisiooni- ja raadioteenuse osutaja ei tohi edastada alaealiste fuusilist, vaimset voi
kolbelist arengut oluliselt kahjustavaid saateid, eelkdige selliseid, mis sisaldavad pornograafiat voi
propageerivad vagivalda vGi julmust (§ 19).

Eesti Rahvusringhdalingu puhul sisaldab avalik huvi ka vajadust pakkuda saateid erinevatele elanikkonna
gruppidele ja kdrgekvaliteedilisi Eesti kultuuri ja Gihiskonda kasitlevaid saateid, mille tootmiseks puudub
kommertshuvi.

Ringhadlingu toiminguskeem

Ringhaalingu toiminguskeem seob Uhtsesse majanduskeskkonda tele- ja raadioteenuste osutajad,
sidekanalite kaudu nende teenuste vahendajad ja andmeside teenuse pakkujad, kelle vahendusel jduab
signaal erinevate seadmete kaudu tarbijani, kuid samasse skeemi on seotud ka seademete tootjad ja
vahendajad (joonis 4.1).

Infoajastule omaste kiirete arengute tulemusena on nii tele- kui ka raadioringhaaling kattesaadav kdikjal
Eestis kas maapealse (digi)levi, kaabellevivérkude, satelliit- voi mobiilside vahendusel internetipdhisena
(IPTV). Viimane vdimaldab pakkuda meediateenuseid 6hulingi kaudu ka piisiihenduseta kodutarbijale ja
tarbida neid mobiilselt kdikides nutiseadmetes.

Interneti voimalusi kasutades pakuvad telekommunikatsiooniettevGtted (Telia Eesti AS, Elisa Eesti AS,
Tele2 Eesti AS, STV AS, Levikom Eesti OU jt) lisaks reaalajas TV-teenuste tarbimisele ka saadete

,Digiajastu nGudmistele vastav Euroopa: komisjon esitab uued eeskirjad digiplatvormide reguleerimiseks.” Euroopa Komisjon
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/et/ip 20 2347 (15.12. 2020).
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voogedastust, saadete salvestamist ja jarelvaatamist ning videolaenutust (video-on-demand), tanu millele
saab tarbija valida edastatavast saatekavast vOi teenusepakkuja iseseisvast programmikataloogist
soovitud saate (filmi, teleshow vms), vaadata seda talle sobival ajal ja soovi korral ka mitmeid kordi.
Teenus vBimaldab TV-kavades olevaid saateid kas eraldi salvestada vdi valida kdikide saadete automaatse
salvestuse, ja salvestatud saadetes vabalt navigeerida, valtides soovi korral reklaami vaatamist. Lisaks
voimaldab teenus vaadata saadete ja filmide tutvustusi ning valida programmikataloogis olevate saadete
subtiitreid vastavalt keele-eelistusele. Suure osa inimeste kaitumises tahendab see olulist muutust, kus
TV-teenust ei tarbita enam lineaarselt, saatekavas pakutud kellaajal, vaid tarbijale sobival ajal. Lisaks
pakutakse ka voimalust televiisori vahedusel kuulata raadiokanaleid ja saateid pakutavast kataloogist
vabalt valida.

Joonis 4.1. Tele- ja raadioringhdalingu valdkonna toimimise skeem

Tele- ja raadioteenuse
osutajad: TV ja
raadioteenuse pakkujad

Produtsendid. Telesaadete ja Internetti ning TV- ja
audiovisuaalse reklaami tootmisega raadioprogramme vahendavad
tegelevad ettevdtted telekommunikatsiooni-, vabalevi,

kaahellevi ia satelliitside ettevatted

Seadmete tootmise ja miligiga
tegelevad ettevotted nii
professionaalseks tegevuseks kui ka
tarbijaile kasutamiseks.

Telesaadete ja audiovisuaalse reklaami
tootmiseks ja jareltootmiseks vajalikke
teenuseid pakkuvad ettevotted

I

Meediatarbijad
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Oluline muutus audiovisuaalse toodangu tarbimises on seegi, et seda ei pea ilmtingimata tegema
televiisori vahendusel, vaid selleks on vdimalik kasutada koiki nutiseadmeid (arvuti, tahvelarvuti,
nutitelefon, nutikell) ja teha seda mitte ainult kodus, vaid seal, kus parasjagu asutakse. Uha levinum on ka
audiovisuaalmeedia pakkumine lennukitel ja bussides, kus eesistuja istme kiilge monteeritud nutiseade
voimaldab vabalt valida ettevotte poolt pakutavat audiovisuaaltoodangut. Tegemist on seega
transpordiettevotte videolaenutusteenusega.

Oluline nihe on toimunud samuti televiisori kasutuses. Tanapdevane smart-TV funktsiooniga televiisor on
sisuliselt multimeedia keskuseks, mis voimaldab interneti vahendusel tarbida peale TV-kanalite ja
videolaenutuse ka koiki muid audiovisuaalteenuseid, sh mangida arvutimange, kuulata ja vaadata
muusikat/muusikavideosid, kasutades selleks televiisoriga seotud audioseadmeid, jne. Seega ei ole
televiisor enam ainult vahend TV-programmide vaatamiseks, vaid see vdimaldab ligipadsu kodigile
multimeedia teenustele.

4.1.1.1. Televisioon

Eesti televisiooniteenuse pakkujad jaotuvad avalik-diguslikeks ja eradiguslikeks.

Avalik-0iguslikuna tegutseb vaid Eesti Rahvusringhdaling (ERR). Kuni 2019. aasta 1. oktoobrini oli eetris ka
sihtasutusena toiminud Tallinna Televisioon (TTV), mis kuulus Tallinna linnavalitsusega seotud slisteemi
ja sai oma pohilised vahendid linna eelarvest. TTV keskendus ennekdike Tallinaga seotud saadetele, kuid
ka Gldisemate Uhiskonnaeluteemade kasitlemisele.

Rahvusringhadalingu eesmark, nagu seaduses kirjas, on kaasa aidata Eesti Vabariigi pdhiseaduses
satestatud Eesti riigi lGlesannete tditmisele. Selleks loob Rahvusringhdaling programme, toodab ja
vahendab saateid ning korraldab teisi tegevusi, mis toetavad eesti keele ja kultuuri arengut, vaartustavad
Eesti riigi ja eesti rahvuse kestmist ning aitavad kaasa Eesti (ihiskonna sotsiaalse sidususe kasvule,
majanduslikule arengule ja demokraatliku riigikorralduse edendamisele.”

ERRi kolm TV kanalit (ETV, ETV2, ETV+) ja viis raadiokanalit (Vikerraadio, Raadio2, Klassikaraadio, Raadio
4, Raadio Tallinn) on vabalt kattesaadavad maapealses levis. Lisaks tele- ja raadioprogrammidele toimib
vorgupdhine uudisportaal ja multimeedia keskkond, kus on vdimalik vaadata/kuulata saateid nii reaalajas
kui ka nende salvestusi jarelvaadatavate/kuulatavatena. Samuti on kaivitunud voogedastusprogrammid
Lasteekraan (2019. aastal) ja Jupiter (2020. aastal).

Vastavalt meediateenuste seadusele v3ib televisiooni- voi raadioteenust pakkuda Uksnes televisiooni- voi
raadioteenuse osutamise tegevusloa alusel, mis jaotuvad vaba juurdepddsuga tegevuslubadeks ja
tingimusjuurdepdasuga tegevuslubadeks. Need jagunevad omakorda (ileriigilisteks ja regionaalseteks
tegevuslubadeks. Samuti véljastatakse televisiooni- ja raadioteenuse ajutisi tegevuslubasid ning
satelliittelevisiooniteenuse osutamise tegevuslubasid vlisriigile suunatud teleprogrammi edastamiseks.®

Eestis oli Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve Ameti poolt 2022. aasta jaanuari seisuga valjastatud 37
kehtivat televisiooniteenuse osutamise tegevusluba 13 ettevéttele (tabel 4.1). Neist Duo Media Networks
OU (mis véttis lle Postimees Grupp ASi kanalid ja omandas ka Kids Network Television OU kanalid) omab

7 Eesti Rahvusringhdalingu seadus, § 4.

8 Meediateenuste seadus, §32-37.
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Majandustegevuse registri andmeil 12 tingimusjuurdepadsuga tegevusluba, All Media Eesti AS 7 tegevus-
luba, TV Play Baltics AS 4, Central Media Distribution OU 3 ja Telia Eesti AS 2 tegevusluba. Enamik teenuseid
on suunatud Eestile, 11 juhul Baltikumile ja mujale. Lisaks on Euroopa Liidu riikide poolt (2022. aasta
jaanuari seisuga) valjastatud 67 televisiooniteenuse tegevusluba, sh videolaenutuse osutamiseks (vt LISA 1).

Taiendavalt tegevuslubadele reguleerivad ringhaalinguvaldkonda ka Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve
Ameti poolt vdlja antavad sagedusload. 2022. aasta jaanuari seisuga sisaldas majandustegevuse register
ringhaalingusaatjaile 342 kehtivat sagedusluba.

Suurimaks Eesti ringhdalinguorganisatsiooniks tele- ja raadiokanalite arvult oli 2019. aastal Postimees
Grupp AS. 2021. aasta seisuga vottis Postimees Grupile kuuluva ringhaalingu tle (v.a Apollo TV) Duo Media
Networks OU, mis omandas ka enamusosaluse ettevdttes Kids Network Television OU (likvideeritud
13.12.2021 seisuga) ja ostis ettevdttelt Sony Pictures kanalid Sony Channel ja Sony Turbo.® Kokku kuulub
Duo Media Networksi portfelli neliteist telekanalit ja viis raadiojaama (tabel 4.2). Suure (ileriigilise leviga
Kanal 2 korval tegutsevad 13 vaiksema vaatajaskonnaga TV-kanalit, mis pakuvad vaatamist ja kuulamist
erinevatele sihtgruppidele. Lisaks eelnevaile kuulub Postimees Grupp ASi omandusse Apollo TV, mida
haldab Postimees Grupp ASi tiitarfirma OMG TV OU. Raadiojaamadest kuuluvad Duo Media Networks
OU-le Kuku, Elmar, MyHits, Narodnoje Radio ja DFM.

Tabel 4.1. Eestis tegutsevatele televisiooniorganisatsioonidele valja antud televisiooniteenuse osutamise
tegevusload (tingimusjuurdepaasuga uleriigiline televisiooniteenus, satelliittelevisiooni
teenus, tellitav audiovisuaalmeedia teenus, seisuga jaanuar 2022).

Kanal Tegevusloa omanik Valdkond Sihtriik

1 AloTV ALO-TV OU Muusika Eesti

2  ApolloTV OMG TV OU Uldine Eesti

3 Classic Music Central Media Distribution OU  Klassikaline Rootsi, Soome, Saksa,
muusika Lati, Leedu

4 Dance Television Dance Television OU Muusika Holland, Gibraltar

5  CTC (Baltics) All Media Eesti OU Meelelahutus  Lati, Leedu

6 Duo 3 (Sony Channel) Duo Media Networks OU* Meelelahutus  Eesti, Lati, Leedu

7 Duo4 (Kanalll) Duo Media Networks OU Meelelahutus  Eesti

8 Duo 5 (Kanal12) Duo Media Networks OU Meelelahutus  Eesti

9 Duo 6 (Sony Turbo)  Duo Media Networks OU Meelelahutus  Eesti, Lati, Leedu

10  EestiKanal Duo Media Networks OU** Uldine Eesti

11  Elisa telekanal Elisa Teleteenused AS Film, TV-fiction Eesti

12  Elisa videolaenutus Elisa Teleteenused AS Film, TV-fiction Eeesti

13  Entusiast TV OO0loom Produktsioon OU Uldine Eesti

14  Fashion & Style 4k Central Media Distribution OU  Elustiil, vaba Eesti, Lati, Leedu

aeg, reisimine

15
16

Filmzone

Filmzone+

Duo Media Networks OU*
Duo Media Networks OU*

Film, TV-fiction
Film, TV-fiction

Eesti, Lati, Leedu

Eesti, Lati, Leedu

9Vt ,Kanal 11 ja Kanal12 vahetavad nime.” https://elu24.postimees.ee/7282539/kanal-11-ja-kanal-12-vahetavad-nime
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Kanal
17 Hollywood HD
18 GO3
19 Inspira
20 Kanal 2

21 Kidzone TV
22 Kidzone Mini
23 MyHits

24  OrsentTV
25 Smartzone

26 TeliaTV
videolaenutus

27 TV3

28 TV3Film
29 TV3Life
30 TV3Plus

31 TV 3Sport Open
32 TV3 Sport Baltic
33 TV3 Sport Baltic 2
34 3+

35 TV6
36 TV-N (TV-network)
37 Ultra 4K Extreme

Allikas: Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelvalve Amet, Majandustegevuse Register

Tegevusloa omanik

Central Media Distribution OU
TV Play Baltics AS (end. Viasat)

Telia Eesti AS

Duo Media Networks OU
Duo Media Networks OU*
Duo Media Networks OU
Duo Media Networks OU
Orsent OU

Duo Media Networks OU*
Telia Eesti AS

All Media Eesti AS
Bite Broadcasting Service Ltd
All Media Eesti AS
All Media Eesti AS

TV Play Baltics AS
TV Play Baltics AS
TV Play Baltics AS
All Media Eesti AS***

All Media Eesti AS
AB Video MTU
Worldextremetv OU

Valdkond
Filmid

Film, TV-fiction
Meelelahutus
Uldine
Lastekanal
Lastekanal
Muusika
Uldine
Lastekanal

Videolaenutus,
filmiriiul, Minu
TV, lastenurk
Meelelahutus
Film, TV-fiction
Meelelahutus
Kino- ja
dok.filmid
Sport

Sport

Sport

Meelelahutus
(vene k)

Meelelahutus
Uldine

Meelelahutus

Sihtriik

Armeenia, Gruusia
Eesti

Eesti

Eesti

Eesti, Lati, Leedu
Eesti, Lati, Leedu
Eesti

Eesti

Eesti, Lati, Leedu

Eesti

Eesti

Eesti, Lati, Leedu
Eesti

Lati, Leedu

Eesti
Eesti, Lati, Leedu
Eesti, Lati, Leedu

Eesti

Eesti
Eesti

Eesti

* Kanali tegevusluba omas varasemalt Kids Network Television OU, mis on 13. 12.2021 seisuga &riregistrist kustutatud.

** \Jarasem tegevusloa omanik oli Eesti Audiovisuaalse Kultuuriparandi OU (kustutatud registrist 27.10.2021).

*** Kanal 3+ |Opetas tegevuse 28. veebruaril 2022.

Nii Postimees Grupp AS kui ka Duo Media Networks OU kuuluvad Margus Linnamae juhitud MM Gruppi.
Kontserni kodulehe andmetel kuulub grupi portfelli 147 ettevétet, mille kdive on 710 min eurot ja kus
téotab 4400 tdédtajat.r”

Lastekanalite osas on valja antud 3 tegevusluba: Kidzone TV, Kidzone Mini ja Smartzone. Neile lisandub
Telia TV videolaenutus, mis sisaldab ka Lastenurka.

TV3 ja TV6 tegevusloa omanik on All Media Eesti AS ja viimase omanik Bite Broadcasting Services Ltd (Bite
Lietuva). TV3 paketti kuuluva kanali 3+ (I6petas tegevuse 28.02.2022) ja TV3 Film tegevusloa omanik on
Bite Lietuva, TV3 Sport Open omanik TV Play Baltics AS.

10 vt https://www.mmgrupp.ee/ (jaanuar 2022).
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Tabel 4.2. Duo Media Networks’i kanalid (seisuga veebruar 2022).

Kanalid Sisu Sihtrihm Leviala
Televisioon

Kanal 2 dldine koik Eesti, Lati, Leedu
Duo 3 (Sony Channel)  pdnevus, krimi koik Eesti, Lati, Leedu
Duo 4 (Kanal11) sarjad, filmid naised Eesti

Duo 5 (Kanal12) marulid, pGnevus meestele mehed Eesti

Duo 6 (Sony Turbo) komoodiad koik Eesti, Lati, Leedu
Duo 7 vene sarjad, filmid vene k. Eesti, Lati, Leedu
Filmzone Hollywoodi toodang, indie 25-59-a. mehed Eesti, Lati, Leedu

Filmzone Pluss

Hollywoodi toodang, indie

25-59-a. naised

Eesti, Lati, Leedu

Smartzone haridus, populaarteadus lapsed, noored Eesti

Kidzone multikad, laste seriaalid 4-12-a. lapsed Eesti, Lati, Leedu
Kidzone Mini animafilmid 4-9-a. lapsed Eesti, Lati, Leedu
MyHits TV muusika noored Eesti

Eesti Kanal Eesti tele- ja filmitoodang koik Eesti

OSN Kidzone TV lastesaated lapsed Lahis-lda

Raadio

Kuku haritud kuulaja koik Eesti

Elmar eesti estraadimuusika koik Eesti

MyHits hittmuusika noored Eesti

Narodnoje Radio

DFM

hittmuusikat idast ja lddnest

muusika: house, club jm

vene k. kuulaja
koik

Harjumaa, Ida-Viru

Harjumaa

Allikas: Duo Media Networks, TTJA

4.1.1.2. Raadio

Sarnaselt teleringhaalingule, peab raadiosaateid edastav toimetusvastutusega eraettevote omama
meediateenuste osutamise tegevusluba. Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve Ameti andmeil oli 2022.
aasta veebruari seisuga valjastatud Eestis tegutsevaile raadioorganisatsioonidele 28 pikaaegse kehti-
vusega (5 aastat) Uleriigilist ja regionaalset raadioteenuse osutamise tegevusluba. Kdige suurema
programmide arvuga neist on Taevaraadio OU nelja ileriigilise ja kahe regionaalse programmiga ning
Postimees Grupp AS kolme (Uleriigilise ja kahe regionaalse programmiga. Enamik teenuse osutajatest
toodavad vaid Uhte programmi. Ettevotlusvormina on kasutusel nii aktsiaselts, osalihing kui ka
mittetulundusiihing (tabel 4.3). Eelnevaile lisaks edastab ERR viite raadioprogrammi — Vikerraadio,
Raadio2, Raadio 4, Klassikaraadio ja Raadio Tallinn.

Lisaks oli 2022. aasta veebruari seisuga valjastatud 14 ajutist tegevusluba Eesti erinevate maakondades ja
linnades tegutsemiseks raadiojaamadele DFM, Narodnoje Radio, MyHits, Retro FM, Sky Raadio, Rock FM,
Tre Raadio ja uuele kanalile Raadio Duo, levipiirkonnaga Harju, Ladne, Rapla, Voru, Viljandi ja Jarva
maakonnas ning Narva linnas (loa tdhtaeg (08.03.22-7.04.22).
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Tabel 4.3. Raadioorganisatsioonid raadioteenuse osutamise tegevuslubade alusel (Uleriigilised ja
regionaalsed raadioteenuse load (seisuga veebruar 2022).

Raadioprogramm Meediateenuse osutaja Meediateenuse Leviala maakonniti Keel
liik/kehtivuse
1 Kuku Duo Media Networks* Uleriigiline Koik eesti
2 Elmar Duo Media Networks* Uleriigiline Harju, Ldane, Laane-Viru, eesti
Ida-Viru, Jarva, JGgeva,
Tartu, Parnu, Valga,
Viljandi, Pélva, Voru, Hiiu,
Saare
3 Pereraadio Tartu Pereraadio Uhing Uleriigiline Harju, Tartu, Laane, Saare, eesti
Hiiu, Ida-Viru, Ldane-Viru,
Pdlva, Voru, Valga
4 Power Hit Radio  Mediainvest Holding AS  Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, eesti
Ladne-Viru, Viljandi
5 MyHits Duo Media Networks OU* Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, eesti
Laane, Saare, Laane-Viru,
Jarva, Jogeva, Polva, Voru
6 Raadio7 MTU Raadio 7 UCB Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, eesti
Meedia Parnu, Laane-Viru, Jarva
7 Relax FM Northstar Media OU Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, Saare eesti
8 Retro FM Taevaraadio OU Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu,
Laane, Saare, Rapla, Jarva,
Viljandi, Jogeva, Laane-
Viru, , lda-Viru
9 Rock FM Taevaraadio OU Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, eesti
Ldéne, Saare, Ida-Viru
9 Russkoje Radio Taevaraadio OU Uleriigiline Harju, Ida-Viru, Ladne-
Viru, Tartu
10 Sky Plus Taevaraadio OU Uleriigiline Kaik eesti
11 Star FM Mediainvest Holding AS  Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, eesti
Ldéne, Saare, lda-Viru,
Laane-Viru, Viljandi, Jarva,
JOogeva, Voru, Pélva, Valga
13 Aripdeva raadio  Aripdev AS Uleriigiline Harju, Tartu, Parnu, eesti
Laane, Saare, ida-Viru
14 Tre Raadio Ring FM Media OU Uleriigiline Harju, Parnu, Rapla, Jarva, eesti
Ida-Viru
15 Narodnoje Radio Duo Media Network OUs* Regionaalne Harju, Ida-Virumaa vene
16 NRJ Taevaraadio OU Regionaalne Harju eesti
17 Ring FM Ring FM Media OU Regionaalne Tartu, Viljandi, Voru, Pdlva eesti
18 NOmme Raadio Ndmme Raadio OU Regionaalne Harju eesti
19 DFM Duo Media Networks OU* Regionaalne Harju vene
20 Raadio Kadi Raadio Kadi OU Regionaalne Saare, Hiiu eesti
21 Kaguraadio MP Meedia OU Regionaalne PSlva eesti
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Raadioprogramm Meediateenuse osutaja Meediateenuse Leviala maakonniti Keel
liik/kehtivuse

22 Ruut FM Mediainvest Holding AS  Regionaalne Valga eesti

23 Radio Volna Mediainvest Holding AS  Regionaalne Harju, lda-Viru vene

24 Semeinoje Radio  Tartu Pereraadio Uhing  Regionaalne Ida-Viru vene
MTU

25 Sky Radio Taevaraadio OU Regionaalne Harju, Ida-Viru vene

26 Jumor FM Huumor OU Regionaalne Harju, lda-Viru, Tartu, vene

Jogeva

27 SSS-Raadio Eestisoomlaste Uhendus Regionaalne Harju soome,
Sibelius, Sauna ja Sisu inglise
MTU

28 Raadio Eli Tartu Pereraadio Uhing Rahvusvaheline Ukraina, Valgevene, vene
MTU Venemaa

Allikas: Tarbijakaitse ja Tehnilise Jarelevalve Amet

* Meediateenuse tegevusloa omanik on Postimees Grupp AS.

4.1.1.3. Leviteenused

Levira AS vahendusel on Eesti maapealses vabas (digi)levis kadttesaadavad ERRi TV-kanalid ja USA
Kongressi poolt finantseeritav venekeelne kanal Current Time, mida toodavad Raadio Vaba Euroopa ja
Ameerika Haal. Levira AS pakub oma Hibriid TV vahendusel lisaks jarelvaatamisteenust. Hiibriid TV abil
on voimalik ndha ka Delfi TV otselilekandeid ning MyHits'i ja Alo TV kanaleid. Levira ASi digitaaltelevisiooni

vorkude vahendusel juab vaatajani samuti Elisa Elamus ning enamik FM levialas olevaid raadiojaamu.

Suuremad TV- ja videolaenutusteenuse pakkujad on STV AS (STV Go, 236 kanalit), Telia Eesti AS (Telia TV,
153 kanalit), Telset AS (Telset.TV, 169 kanalit), Levikom Eesti OU (LeviTV, 69 kanalit +10 HD duubelkanalit),
Elisa Teleteenused AS (Elisa Elamus (61 kanalit)), Tele2 Eesti AS (51 kanalit), OMG TV OU (Apollo TV, alates
2021 aprillist 52 kanalit) ja TV Play Baltics AS (GO3, 51 kanalit).!! Videolaenutuses pakuvad viimastele
konkurentsi Netflix, Vifi, Amazon Prime, Vimeo, iTunes jt.

4.1.1.4. Meediakeskkond

Audiovisuaalsete teenuste kasutamisel (TV, videolaenutus, raadio) on keskse koha omandanud internet.
Statistikaameti andmeil on internetiihendus olemas veidi enam kui 90%-I Eesti leibkondadest. TV-teenuse
ja interneti tarbimisel on toimunud kahesuunaline muutus — varem vaid telekommunikatsiooniturul
tegutsenud ettevotted on hakanud vahendama ka TV- ja videolaenutusteenust ning seni vaid kaabelleviga
tegelenud ettevotted pakuvad lisaks TV-le ka internetti, millel omakorda pdhineb voogedastus ja
videolaenutus. TV Play Baltics AS pakub oma Home 3 keskkonna kaudu taiendavalt ka satelliitlevi teenust,
mis on internetist sdltumatu. Internetistumine pole nii palju puudutanud raadiot, mida reaalajas
kuulatakse valdavalt traditsiooniliste seadmetega (sh autoraadiod) voi nutitelefonis (nt bussis voi rongis
sOites), kuid saadete jarelkuulamise soovi korral tuleb seda teha ikkagi nutiseadmes internetipdhiselt.

11 Andmed seisuga veebruar 2022 vastavalt pdhipakettides pakutule.
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Nii ERR kui ka eraraadioringhaalingu organisatsioonid vGimaldavad oma programme kuulata interneti
kaudu nii lineaarselt reaalajas kui ka jarelkuulatavana, pakkudes nutiseadmetes selleks oma spetsiaalseid
rakendusi. Lisaks neile tegutsevad puhtalt veebipGhised raadiod. ERR pakub oma kodulehe vahendusel
kuulata muusika erinevaid Zanreid sellistel veebiraadio kanalitel nagu r2p (rdpp), r2alternatiiv
(alternatiivne pop), r2pop (popmuusika), KlaRa klassika (klassikaline muusika) ja KlaRa jazz (jazzmuusika).
Lisaks tegutsevad ainult veebipdhised muusikale keskendunud raadiod Happy U, Vémba FM, Hitmix,
Tagatuba FM, Sooviraadio.net jt. Taustainfot enda kohta (ikski neist raadiost vaga palju ei paku.

Raadiosaadete internetis kuulamise voimalus on kdige avaram ERRis, mis lisaks otse-eetrile,
jarelkuulamisele ja podcast’idele!? pakub kuulamiseks ka oma pika ajaloo jooksul salvestatud arhiivi
(www.arhiiv.err.ee ). Podcast’i voi jarelkuulamise teenust véimaldavad samuti kasutada Kuku, MyHits, Tre

Raadio, Aripdeva raadio, Némme Raadio, Pereraadio jt raadiojaamad.

Raadioringhaalingule pakuvad muusika kuulamise osas konkurentsi internetipdhised keskkonnad nagu
Spotify, Apple Music, Tidal , Amazon Music, Youtube Music, LiveXLive, SiriusXM jt.

4.1.1.5. Raadioringhdilinguga seotud teenused

Eetri kaudu levivad raadioringhaalingujaamad edastavad koos oma programmiga ka RDS (Radio Data
System) signaali. RDS on raadioandmesiisteem, mille vahendusel saab raadiovastuvdtjatele edastada
jaama nime, sagedust, programmi sisu ja lUhikest tekstiinfot, sh reklaami.

4.1.1.6. Vorgumeedia kui entertainment-keskkond

Koos infoajastu ja digitaalmeedia avarate véimalustega on piirid erinevate meediate vahel hagustunud ja
tdna on enamikust meediakanalite veebilehtedest kujunenud laiapbhjalised entertainment-keskkonnad,
kus oma koht on nii tekstil, pildil kui ka helil ning suur véi esmane rohk on meelelahutusel, eesmargiga
kasutaja véimalikult kauaks oma keskkonda siduda. Oma veebileht (kas siis iseseisvana voi laiema
domeeni osana) on kdikidel ringhaalingujaamadel, kuid meediatarbija seisukohalt vGib eristada kolme
suuremat veebipdhist professionaalset multimeedia keskkonda — www.postimees.ee , www.delfi.ee ja

www.err.ee, mis on ka peamised uudisportaalid. Nende taga on vastavalt kolm nn suurt meediamaja:
Postimees Grupp AS, Ekspress Meedia AS ja ERR. Mdnevdrra kitsama spektriga, arimaailmale suunatuna,
lisandub neile Aripdeva domeen www.iripdev.ee.

Oma uudiskeskkond on ka Kanal 2-I (reporter.postimees.ee) ja TV3-l (www.uudised.tv3.ee), millelt on

vOimalik edasi liilkuda teistele ettevottega seotud meediavaljundeile.

ERRi veebiportaali avaleht toimib Ghtaegu kui aktiivne ja kiiresti muutuv uudiskeskkond, avades samas
vOimaluse vaadata ja kuulata ERRi saateid, olgu siis reaalajas vdi salvestatult. ERRi vérgumeedia llesanne,
nagu ERR selle ise on varasemalt® sdnastanud, on toetada avalik-Bigusliku ringhdalingu eesmirke
interneti vahendusel Eesti, vene ja inglise keeles, ja seda nii omasisu (webfirst) luues kui ka vahendades
ERRIi tele- ja raadioprogrammide sisu veebikasutajatele.

12 podcast (taskuhdaling) on lahendus, mis vBimaldab taskuh&alingu saadete tellijal neid jooksvalt alla laadida ja neid oma
arvutis voi nutiseadmes jarelkuulata. Podcastid on neljal peamisel ERRi raadiokanalil (v.a Raadio Tallinn).

13 Vt ERRi majandusaasta aruanne 2015, lk 17.
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Kui EKI viimase loomemajanduse uuringu ajal véis veebipdhine |ldhenemine tunduda veel uuenduslik, siis
nllddseks on internetipGhine meedia muutunud igapdevaseks ndhtuseks. Ka TV j6uab vaatajate
kodudesse (iha sagedamini v&i valdavalt internetipShiselt ja vahemaks jadb neid, kes vaatavad televiisorit
kas vabalevis oma vastuvGtuantenni kasutades (tarbides vdheseid alles jaanud vabalevi kanaleid) voi
kasutab kaabellevi vdi satelliitside teenust ilma internetita.

Voidukaiku teeb internetipdhine voogedastus ja saadete salvestamise teenus, mis vabastab televaataja
saatekava jargimisest ja voimaldab huvipakkuvaid saateid vaadata endale sobival ajal sobivast seadmest
ja vaadatavates saadetes vabalt navigeerida. Internet jGuab Eesti elanike kodudesse nii kaabli kui ka
Ohulingi vahendusel. Viimane on tdnaste tehniliste vGimaluste juures piisav, et vaadata internetipdhist
televisiooni koos pakutava voogedastuse ja videolaenutusega. Seejuures saab uuemaid televiisoreid
Uhendada internetti otse kas juhtmega voi juhtmevabalt, wifi lahendusi kasutades.

Arvuti, nutiteleri vdi muu nutiseadme eeliseks meedia tarbimisel on vdimalus vabalt navigeerida erinevate
valjundite vahel: lugeda uudiseid, vaadata mdnda TV-kanalit voi filme Netflixi, Amazone Prime’i véi Apple
TV vahendusel, kuulata raadiot, lilituda Gmber Youtube’i, sirvida Gihismeedia kanaleid (Facebook, Twitter,
Instagram, TikTok jt) jne. See on tarbijat kergesti kaasa viiv multimeediamaailm, mis avab meediasisu
tootjatele laia spektri véimalusi tegutsemiseks ja reklaami milgiks, kuid sunnib peale ka muutusi
majandustegevuses. Ennekdike puudutab see just reklaami midki, mis moodustab olulise osa
meediakanalite dritegevusest. Uhelt poolt liigub suur osa reklaamirahast suurtele rahvusvahelistele
ettevGtetele nagu Meta Platforms (Facebook, Instagram), Twitter, Google (sh Youtube) jt, teiselt poolt
vaheneb reklaami efektiivsus TV-s, kuna voogedastus ja saadete salvestamine vdimaldab vaatajal
reklaame valtida, mis sunnib otsima uusi mooduseid reklaami vahendamiseks.

Tabel 4.4. Teksti-TV edastamise maht 2011-2019 (tundi)
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kokku edastatud

) 16590 15434 11874 11283 9238 8314 9761 9310 6937
teksti-TV maht

Allikas: Statistikaamet

Duo Media Networks OU (varem Postimees Grupp ASile kuulunud) ja All Media Eesti AS kanalid on eetris
dopaevaringselt, kuid ERRi TV-kanalitel on osal 66- ja hommikutundidel eetris teksti-TV uudised. Uldise
tendentsina on teksti-TV osakaal pidevalt vahenenud ja vorreldes 2011. aastaga on selles maht kahanenud
2019. aastaks enam kui kaks korda (tabel 4.4). Samas, nagu allpool osutatud (pt 4.1.2), kasvab eetrisse
antud saadete maht.
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4.1.2. Turu maht

4.1.2.1. Televisioon

Telesaadete kogumaht

TV-ringhdalingujaamade televisiooniprogrammide saadete maht oli Statistikaameti andmetel 2019.
aastal 153,7 tuhat tundi (2015. aastal 92,7 tuhat tundi) (tabel 4.5) 14. Sellest ETV programmide
aastane saadete kogumaht oli 2019. aastal 19,3 tuhat tundi (2015. aastal 13,6 tuhat tundi).
Vaadeldud TV-kanalite saadetest moodustasid lavastuslikud saated 15 (méangufilmid, sarjad,
animafilmid, teleteater, teatrililekanded) 55,9%, muusikasaated 12,7%, meelelahutussaated
(telemang, viktoriin, jutusaade, show) 9,6%, elusaated16 5,9%, uudised 4,8%, spordisaated
1,4%, kultuuri- ja teadussaated 1,3%, haridussaated 0,2% ja muud saated 1,2% (joonis 4.2).

Tabel 4.5. Uleriigiliste TV-kanalite saadete aastased mahud Eestis aastatel 2011-2019 (tundi)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
KOKKU SAADETE MAHT 73881 76576 84264 85407 92714 125744 137825 149782 153697
ERR-i saadete maht*:

ETV 6 600 6724 6705 6755 6 596 6578 6472 6 651 6718
ETV2 4617 4 686 5586 5488 5662 5944 5645 5926 6009
ETV+ 1384 5981 6510 6 681 6616
Kokku ERR 11217 11410 12291 12243 13642 18503 18627 19258 19343

Allikas: Statistikaamet , ERRi majandusaasta aruanded (arvestatud ilma online uudisteta)

Joonis 4.2. Vaadeldud TV-ringh&alingujaamade televisiooniprogrammide jagunemine saatemahtude jargi
2019. aastal (%)

Muud saated 1,2 Kultuur ja teadus 1,3
Sport 1,4

Uudised 4,8
Publitsistika 4,3
Elusaated 5,9

Haridus 0,2

Meelelahutus 9,6
Lavastuslikud
saated 55,9
Muusika
12,7

14 Statistikaameti selgituse kohaselt on andmed esitatud kolme Uleriigilise TV-ringhdalingujaama, digi- ja kaabelvGrgus levivate
kanalite kohta, millele 2011. aastast alates on lisatud "Kohaliku omavalitsuse ringhaalingujaamad"'.

15 Lavastuslikud saated on Statistikaameti definitsiooni kohaselt valjamdeldud siZeel ja tegelaskujudel pShinevad saated voi
filmid. Nende alamkategooriad on sari- ja seeriafilmid, kinomangufilmid, situatsioonikomdédédiad, animafilmid, teleméangufilmid
ja teleteater, sOnateatrietendused jm lavastuslikud saated.

16 Elusaated on Statistikaameti definitsiooni kohaselt erinevatest eluvaldkondadest ja tegelikkusest kdnelevad saated, milles
keskendutakse vaba aja veetmisele (kokandus, reisimine, meisterdamine, v.a sport ja haridus) vdi huvitavate isikute,
tegevusalade, eraeluprobleemide jms kasitlemisele.
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Televisiooni omasaadete osakaal

Statistikaameti andmeil edastati vaadeldud TV-ringhdilingujaamades omasaateid®’ 66paevas (keskmiselt
Uhe ringhdalingu jaama kohta) 2019. aastal 352 minutit 60p&evas (s.o veidi alla 6 tunni) (2015. aastal 170
minutit, veidi alla 3 tunni). Omasaadete osakaal kogu saatemahust moodustas statistikaameti andmeil
2019. aastal 29,8% (2015. aastal 18,7%).

ERRi 2019. aasta kogu saatemahust (vastavalt ERRi 2019. aasta majandusaasta aruandele) moodustasid
omasaadete esmaesitlused ERRi kolmel TV-kanalil kokku 2 925 tundi (15,1%, 2015. aastal 2 201 tundi ja
8,4%) ja omasaadete kordused 5 416 tundi (28%, 2015. aastal 4 084 tundi ja 15,5%). Kokku naidati ERRi
kolmel kanalil omasaateid 2019. aastal 43,1% (2015. aastal 23,9%).

Tele- ja raadioreklaami kogumaht

Statistikaameti andmeil moodustas TV-ringhadlingujaamades edastatud reklaami aastane kogumaht
2019. aastal vaadeldud kanalite saatemahust 6,6% ja raadioreklaami maht 1,6% (tabel 4,6),'® mis kdneleb

sellest, et reklaami maht on vorreldes saadete kogumahuga hakanud vahenema.

Tabel 4.6. Reklaami osatdhtsus TV-s ja raadios 2015-2019 (%)

Aasta 2015 2016 2017 2018 2019
Reklaami osatahtsus TV-saadete mahust (%) 10,7 9,4 10,9 7,9 6,6
Reklaami osatdhtsus raadiosaadete mahust (%) 2,4 1,9 2,3 1,8 1,6

Allikas: Statistikaamet

Siit vOib jareldada, et reklaam on ringhaalingust liikunud muudesse kanalitesse (veebiviljaannetesse,
sotsiaalmeediasse jm), kus see vOib Uhelt poolt olla odavam, kuid samas efektiivsem, kuivérd
otsingusiisteemide ja sotsiaalmeedia koost66 (Google, Youtube, Facebook jt) vimaldab reklaami vaga
tapselt sihtida just soovitud grupile.

Kogu reklaamituru kdive oli Kantar Emori andmeil 2019. aastal 107 min eurot (2015. aastal 92,6 min),
millest televisiooni kdive moodustades 26,4 min eurot (24,7% reklaamituru kdibest), raadio kdive 11,2 min
eurot (10,3% reklaamituru kdibest) ja internetireklaam 22,4 min eurot (23% reklaamituru kaibest) (tabel
4.7). Vorreldes 2015. aastaga kasvas televisioonireklaami kdive 2019. aastaks {ihe miljoni ja raadio-
reklaami kdive 2,4 mln euro vorra (joonis 4.3). Arvestades, et ajaliselt reklaami maht kahanes, jareldub
siit, et samal ajal kasvas edastatava reklaami hind.

17 Statistikaameti maaratluse kohaselt on omasaade ringhaalinguorganisatsiooni omal joul stuudios, Glekandejaamade v&i
muude tehniliste vahenditega tehtud saade. Ka sponsori(te) finantseeritud v&i véljastpoolt ostetud eetriajal edastatud saade,
kui see on ringhaalinguorganisatsiooni tehtud. Statistikaameti omasaate moiste ei kattu meediateenuste seadusele
omatoodangu mdistega, mis tahistab audiovisuaalmeedia teenuse osutaja enda vGi koostoos Euroopa Liidu liikmesriigi tootjaga
toodetud vGi Euroopa séltumatult tootjalt tellitud saadet vGi programmi, mis kasitleb Eesti tanapaeva voi kultuuripdrandit. Selle
hulka ei arvata uudistesaateid, sporditilekandeid ja telemange.

17 Reklaami maht on esitatud koos saadete tutvustuste ja otsepakkumisega.

18 Reklaami maht on esitatud koos saadete tutvustuste ja otsepakkumisega.
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Tabel 4.7. Reklaamituru kaive 2015/2019

Meedia-
kanal

Ajalehed
Ajakirjad
Televisioon
Raadio
Vilimeedia
Internet
Otsepost
KOKKU

Kdive Osakaal kaibest

(mln

eurot) postitusega (%)

17,9
5,7
25,4
8,8
9,3
17,2
8,2
92,6

Allikas: Kantar Emor

2015

koos otse-

19,3
6,2

27,4
9,5
10,0

18,6
8,8

Osakaal kaibest Kaive
ilma otse-

postituseta (%)

21,4
6,8
30,0
10,4
11,0
20,5

(mln

eurot)

16

4,3
26,4
11,2
17,0
22,4
9,9
107,0

Joonis 4.3. Televisiooni- ja raadioreklaami rahaline kdive (mlIn eurot)

26,5
26,3
26,1
25,9
25,7
25,5
25,3
25,1

24,9
2014

2015

Allikas: Kantar Emor

TV

2016

2017

2018

26,4

26,4

2019

12,0
11,5
11,0
10,5
10,0

9,5

9,0

8,5

2014

2019

Osakaal kdibest Osakaal kadibest

koos otse-

ilma otse-

postitusega (%) postituseta (%)

15,0

4,0
24,7
10,3
16,0
21,0

9,0

Raadio

2015 2016

16,6

4,4
27,0
10,5
17,5
23,0

11,4

11,2

2017 2018 2019

Kantar Emori analiiiisi®® pdhjal lilkus Eesti internetituru reklaamist Eesti enda turuosa, 22,4 miljoni euro

korval vdlja (Googlisse ja Facebooki) umbes 15,3 mlIn eurot, tuginedes Eesti 14 suurema reklaamiagentuuri

andmetele. Nagu esitatud mahtudest nahtub, on sotsiaalmeediasse liikuva reklaami osakaal pidevalt

kasvanud ja 2019. aastal moodustas kahte globaalsesse suurettevottesse liikunud Eesti internetireklaami

rahaline maht hinnanguliselt 41% kogu internetireklaamist ja kogu reklaamiturumahust 12,5% (tabel 4.8).

19 Kui palju internetireklaamiturul raha liigub ja kelle kukkur kiiremini tditub?“ Kantar Emor 16.07.2020.
https://www.kantaremor.ee/blogi/kui-palju-internetireklaamiturul-raha-liigub-ja-kelle-kukkur-kiiremini-taitub/
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Tabel 4.8 Google’i ja Facebooki hinnanguline osakaal Eesti internetireklaami turus

2014 2015 2016 2017 2018 2019

Eesti interneti reklaamiturg kokku (mln eurot) 14,8 17,2 18,7 20,1 20,2 22,4
Sellest Google&Facebook (min eurot) 4,1 5,2 6,6 9,1 12,6 15,3
Google&Facebook (% kogu internetireklaami turust)*  21,6% 23,2% 26,1% 31,2% 38,4% 41,0%
Google&Facebook (% kogu reklaamiturust)* 4,4% 53% 6,6% 8,3% 10,8% 12,5%

Allikas: Kantar Emor

*EKI arvutused

4.1.2.2. Raadio

Raadiosaadete kogumaht

Raadiosaadete kogumaht Statistikameti ja ERRi andmeil oli 2019. aastal 276 tuhat tundi (2015. aastal 289
tuhat tundi) (tabel 4.9). ERRIi viis raadiojaama pakkusid kdik 60pdevaringset katkestuseta teenust, mis
teeb aastas kokku 43,8 tuhat tundi, mis 2019. aastal moodustas 15,9% vaadeldud raadiojaamade
saatemahust (2015. aastal 15,2%).

Tabel 4.9. Raadioprogrammide saadete kogumaht Eestis 2011-2019 (tundi)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

KOKKU SAADETE
MAHT

ERRi raadio-
saadete maht:

270949 258 463 256 166 244 583 288 914 279 277 277919 270920 276 011

43800 43800 43800 43800 43800 43800 43800 43800 43800

ERRi saadete mahu
osakaal saadete 16,2 17,0 17,0 17,9 15,2 15,7 15,8 16,2 15,9
kogumahtust, %:

Allikad: Statistikaamet, ERR

ERRI raadioprogrammide saadetest moodustasid 2019. aastal 53,5% muusikasaated, 24,2% publitsistika-
saated, 7,2% uudistesaated ja 5,6% kultuurisaated (joonis 4.4). Eraraadioringhaaling tootis 2019. aastal
samuti ennek&ike muusikasaateid (61,5%); meelelahutus moodustas 15,4%, ususaated 6,2%, uudised
4,1% ja publitsistika 3,8%.
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Joonis 4.4. Raadioprogrammide saadete jagunemine saatemahtude jargi 2019 (%)

ERR Sport 0,7 Haridus 1,3
Teadus 0,3 Kultuur 5,6

Kuuldeméngud 0,4 |

Muusika 53,5

Uudised 7,2

Muud saated
Meelelahutus \_ Ususaxted 0,2

3,3
ERAKANALID Sport 0,3_ Haridus yltyur 1,6
Teadus 0,6 Publitsistika 3,8

0,2
! Uudised 4,1

‘ Muud saated

. Usfishated 6,2

Meelelahutus
15,4

Muusika 61,5

Raadio omasaadete osakaal

Raadiosaated jagunevad Statistikaameti jaotuse kohaselt oma paritolult omasaadeteks,
koostdosaadeteks ning tellitud ja hankesaadeteks. Statistikaameti andmeil moodustas
raadioringhaalingu omasaadete osakaal 2019. aastal 91,1% (2015. aastal 87,1%) (joonis 4.5).
Sellises vahemikus (87-95%) on raadio omasaadete osakaal plisinud Statistikaameti andmeil labi
aegade, mis kdneleb sellest, et omasaade ongi raadio olemus. Statistikaamet kasitleb raadio-
ringhdalingu omasaatena ringhaélinguorganisatsiooni omal joul stuudios, tilekandejaamade vdi muude
tehniliste vahenditega tehtud saadet. Erakanaleis on sagedased ka sisuturunduslikud omasaated, mis
oma olemuselt asetuvad reklaami alla.

Joonis 4.5. Omasaadete osatdhtsus raadioringhaalingus aastatel 2011-2019 (%)
96 94,8 917

94,9 89,0 89,1 88,6
87,1

90,7 91,1

86
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Allikas: Statistikaamet
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4.1.3. Vdliskaubandus

Eesti ringhdalinguettevotete eksporditulu TV- ja videolaenutusteenuse midgist (koos telekommunikat-
siooniettevotete ringhdalingu osaga) moodustas 2019. aastal 26,7 min eurot. Kogu ringhaalingu- ja
telekommunikatsioonivaldkonna eksporditulu, mis sisaldas ka muude teenuste mitki, oli 74 min eurot,
sellest AS TV Play Baltics osa 24,1 min, Telia Eesti AS 21,2 min, Tele2 Eesti AS 10,2 min, Elisa Eesti AS 4,7
min ja AS Postimees Grupp 0,9 min eurot. Neist suurima ettevotte Telia Eesti ASi kogu muugitulust
moodustas eksport 6,7%. Telia tdhtsamad sihtriigid olid Soome (11,4 mIn eurot) ja Rootsi (5,6 mIn eurot).

4.1.4. Ringhdalingujaamade arimudelid

Ringhaalingu voib tegevuspdhimdtete ja finantseerimise alusel jagada kaheks: avalik-Giguslikuks ja
eraringhaalinguks. Avalik-Giguslikest ringhaalingutest tegutseb ainsana ERR, mis |ahtub oma tegevuses
Eesti Rahvusringhaalingu seadusest. Tallinna Televisioon, mis tegutses sihtasutuse seaduse alusel, [Gpetas
oma tegevuse 1. oktoobril 2019 (TTV vaatamisaja osakaal Kantar Emori andmeil oli 2019. aasta septembris
1,3% kogu vaatamisajast). TTV pohikirjalisteks eesmarkideks, nagu nad ise sOnastasid, oli kajastada
siindmusi Tallinnas, pakkuda vaatajatele tasakaalustatud téeparast informatsiooni, meelelahutust ja TV-
teenuseid.

Sama kaubamargi (TTV) all tegutseb Tallinna linnameedia telesaadete toimetus, mis toodab Tallinna
uudiseid ja linnaelu kajastavaid saateid. Neist saateid , Tallinna Panoraam” ja “Siin Tallinn“ oli kuni 2021.
aasta |8puni vBimalik vaadata kanaleil Duo 4 (end Kanall1) ja Kanal 2 ning ,, Tallina uudised” kanalil Duo 5
(end Kanal12). Alates 2022. aasta jaanuarist vahendab Tallinna uudiseid TV3 uudistesaade ja ,Tallinna
Panoraam” jduab eetrisse kanalilt TV6.

Avalik-0igusliku ringhdalinguna tegutseva ERRi eesmark on vahendada vdimalikult laiale vaatajaskonnale
avalikkuse ja riigi seisukohast olulisi slindmusi, professionaalseid uudiste- ja kultuurisaateid ning
kvaliteetset omatoodangut. Sealjuures peetakse silmas ka neid (ihiskonnagruppe, kes jaavad valjapoole
peavoolumeedia huvi. ERRi finantseeritakse suures osas riigieelarvest (lile 90%) ja tema programmid ning
teenused on Ule riigi avalikkusele tasuta kattesaadavad.

Eraringhaaling tegutseb eradiguslikul alusel kas aktsiaseltsi, osalihingu vOi mittetulundusiihinguna. Neist
kahe esimese eesmark on teenida tulu, mis pdhiliselt tuleb teenuste ja reklaamiaja muugist.

Meedia edukust ja atraktiivsust reklaamimiiiigi keskkonnana hinnatakse kontaktide arvu jargi. Arilises
mottes on auditooriumi suurus eraringhaalingu jaoks kdige olulisem miudgitegur, millest sdltub reklaami-
aja muugi edukus.

Vaadatavus, kuulatavus ja kodulehe kiilastatavus on olulised naitajad ka avalik-Giguslikule Eesti Rahvus-
ringhaalingule, kus need toimivad md&ddikutena, luues aluse organisatsiooni autoriteedile ja aidates
pohjendada organisatsiooni finantsvajadusi. Nii seisab ERRi ees keerukas lilesanne toota (helt poolt
mitmekdlgset ning heal tasemel Ghiskonnaelu ja kultuuri kajastavaid saateid ning teiselt poolt saavutada
ka nende piisav vaadatavus ja kuulatavus. Uleriigilistest TV-kanaleist oli ETV vaadatavus pea kaks korda
suurem kui Kanal 2-I ja TV3-l; raadiokanalitest oli samuti kdige kuulatavam ERRi kanal Vikerraadio.
Eraringhaalinguist olid edukamad Sky Plus ja Raadio Elmar (vt tabelid 4.14 ja 4.16).

Kuigi Eesti turul tegutseb ka hulganisti Euroopa Liidu lubadega telekanaleid (v t lisa 1), siis avalikud
andmed nende vaadatavuse kohta puuduvad.
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Tootajate arv ja miuligitulu

Ariregistri andmeil to6tas kogu ringhaalingu- ja telekommunikatsioonivaldkonnas 4662 ja kitsamalt
ringhaalingu valdkonnas hinnanguliselt 1783 toc6tajat (tabel 4.10). Sellest ERRi 2019. aasta keskmine
tdotajate arv oli 625, kellest 302 tédtas loomingulistes tiksustes.?°

Ringhaalingu- ja telekommunikatsioonivaldkonna ettevGtete muidgitulu oli 2019. aastal kokku 747,7 min
eurot, millest suurema osa moodustas andmesidega seotud majandustegevus. Sellest kitsalt ringhaalingu
osa oli 194,9 min eurot.?! Kogu nimetatud valdkonnas (eradiguslike ettevdtete arvestuses) tédtas 4037
inimest ja koos ERRiga 4662 inimest (tabel 4.9). Kitsalt ringhaéalingu, videolaenutuse ja voogedastusega
seotud valdkonna eradiguslikes ettevotetes tootas hinnanguliselt 1158 tootajat ja kogu ringhaalingu-
valdkonnas koos ERRiga 1783 td6tajat.

Tabel 4.10. Eradigusliku ringhdalingu ja telekommunikatsiooni ettevétete mudgitulu ja tootajate arv

2019
Valdkond Tootajaid Sellest RH-s  Muugitulu/tulu  Sellest RH-s
Raadioringhaaling kokku 77 77 3480, 3 3480, 3
Teleringhaéling kokku 283 283 43819,0 43819,0
Tgekonwnunmatmoon(shTV¢eenuSJa 3677 798 650919, 7 99 110, 0
videolaenutus)
Eesti Rahvusringhaaling 625 625 48 480, 6 48 480, 6

Eradigusliku ringhaalingu- ja telekommunikatsiooni ettevotted

Nagu osutatud, on ringhdalingu naol tegemist laia haardega kultuurit66stuse haruga, mis on tihedalt
poimunud filmi- ja videotootmise, telekommunikatsiooni, kaabel- ja satelliitlevi, internetipdhise meedia
ning reklaamiga. Postimees Grupp ASi puhul on ettevotte tegevusvaldkondadeks lisaks ajakirjandus,
trikitoostus, raamatukirjastamine, ajakirjanduse kojukanne jm. Sellest tulenevalt on majanduslikus
mottes raske eristada suurte ettevotete erinevaid tegevusvaldkondi, juhul kui nad ise pole neis selgeid
piire tdmmanud ja oma majandustegevuse aruannetes erinevate valdkondade majandusnaitajaid valja
toonud vGi on eelistanud jatta need arisaladuseks.

Suurimad té6andjad ringhaalingu ja telekommunikatsiooni valdkonnas olid Telia Eesti AS (1647 t66tajat),
Elisa Eesti AS ja Eesti Rahvusringhailing (kumbki 625 todtajat), Postimees Grupp AS (543 tddtajat??), Tele2
Eesti AS (302 tootajat), Elisa Teleteenused AS (213 tootajat), TV Play Baltics AS (168), STV AS (167 t66tajat),
Levira AS (91 tootajat) ja All Media Eesti AS (80 tootajat).

20 Eesti Rahvusringhailingu majandusaasta aruanne, Ik 19 ja 38.

21 Telekommunikatsioonivaldkonna ettev&tetest on ringhdalinguga seotud milgitulu (TV teenus, videolaenutus, voogedastus)
eraldi vdlja toonud Telia Eesti AS (televisiooniteenused (20,5 min eurot) ja Elisa Teleteenused AS (18,5 min eurot). STV AS,
Telset AS ja Levira AS on keskendunud ringhdalingu levile ning nende majandustegevus ja to6tajate arv on arvestatud
ringhaalingusse taielikult sisse. Tele2 Eesti ASi majandustegevuse osa ja tootajate arv ning Telia Eesti ASi ringhaalinguga seotud
tootajate arv on arvestatud hinnanguliselt, lahtudes majandustegevuse ja tootajate osakaalust.

22 postimees Grupp ASilt TV- ja raadiokanalid iile vétnud Duo Media Networks OU-s t6tas Ariregistri 2021. aasta IV kvartali
andmeil 126 tootajat ja ettevotte IV kvartali maksustatav kaive oli 7,8 min eurot.
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Tabel 4.11. Televisiooniteenuste osakaal Telia Eesti ASi, Elisa Teleteenused ASi, Elisa Eesti ASi ja Tele2 Eesti ASi
mudgitulust 2019. aastal

Telia Eesti AS Mudgitulu %
(tuhat eurot)

Elektroonilise side teenused traadita sidevorgus 108 356 34,2%
Elektroonilise side teenused fikseeritud sidevargus 82442 26,3%
Telekommunikatsiooniseadmete jaemiilk spetsialiseeritud kauplustes 47 507 15,2%
Televisiooniteenused ehk lineaarsed audiovisuaalmeedia teenused 20487,0 6,6%
Arvutististeemide ja andmebaaside haldus 16 602,0 5,3%
Muu tegevus 37 555,0 12,4%

Elisa Teleteenused AS

Televisiooniteenused 18 574,0 37,0%
Internetiteenused 17 442,0 35,0%
Telefoniteenus 760,0 1,5%
Infrastruktuuriteenused 12 755,0 25,5%
Kauba ja materjalide muuk 493,0 1,0%
Elisa Eesti AS 117 471,0

Elisa Teleteenused AS ja Elisa Eesti AS miiligitulu kokku 167 496,0

Sellest televisiooniteenuse osakaal 18 574,0 11,1%
Tele2 Eesti AS

Telekommunikatsiooniteenuste miitik 57977,3 75,0%
Telekommunikatsiooniseadmete muitk 18 242,0 24,0%
Vahendusteenus 743,6 1,0%

Allikas: Ariregister. Telia Eesti ASi, Elisa Teleteenused ASi ja Tele2 Eesti ASi majandusaasta aruanded 2019.

Suurte telekommunikatsiooniettevotete miulgitulust suurema osa moodustavad sideteenused
(andmeside, mobiilside) (tabel 4.11), kuid samas on nad saanud oluliseks tegijaiks ka ringhaalinguvald-
konnas, pakkudes TV-teenust, sh internetipdhist televisiooni (IPTV), raadio ja TV-saadete voogedastust
ning videolaenutust Telekommunikatsiooniettevotted Telia Eesti AS ja Elisa Teleteenused AS on lisanud
oma tooteportfelli ka eraldi telekanalid (vastavalt Inspira ja Elisa telekanal). Kokku moodustasid
televisiooniteenused Telia Eesti ASi mulgitulust 6,6% ja Elisa Teleteenuste ASi muigitulust 37% ning kogu
Elisa kontserni kdibest 11,1% .Telia Eesti AS hoiab juhtivat positsiooni nii mobiilside-, fikseeritud kdneside,
lairibatihenduste, IT teenuste kui ka digitaaltelevisiooni turul. Teliale kuuluvad lisaks interneti otsingu-
sisteem Neti ning internetikeskkond Online.ee. Tele2 Eesti AS on oma tegevusest eraldi vélja toonud
vahendusteenuse, mille maht moodustas 2019. aastal 1% kogu ettevdtte majandustegevusest.

Muugitulu arvestuses edestavad suured telekommunikatsiooniettevétted (midgitulu alates 10 min eurot)
neid, kes on keskendunud vaid ringhdalingu- ja meediateenuse pakkumisele (tabel 4.12). Viimastest
suurimad olid 2019. aastal Postimees Grupp AS, TV Play Baltics AS (GO3, end. Visat AS) ja All Media Eesti
AS (TV3, TV6 jt). Neist allapoole jaid STV AS ja Levira AS. Neist viimane vGimaldab ainsana vaba
juurdepdasuga maapealset vorguteenust TV kanaleile ja ettevotte vorgutaristu kaudu jouab kuulajateni
enamik Eesti FM raadioprogrammidest. Monevdrra vdiksema mahuga (kuni 10 min eurot) tegutsesid TV-
turul Tallinna Televisioon SA, Kids Network Televisioon OU, Telset AS, Levikom OU jt (tabel 4.13).
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Tabel 4.12. Eradigusliku ringhdalingu ja telekommunikatsiooni suured ettevétted,
mudgitulu alates 10 min eurot (2019)

Ettevote Muugitulu Tootajate arv
(tuhat eurot)
1 Telia Eesti AS 312 949,0 1647
2 Elisa Eesti AS 117 471,0 625
3 Tele2 Eesti AS 76 963,0 302
4 Elisa Teleteenused AS 50025,0 213
5 AS Postimees 37944,0 543
6 TV Play Baltics AS 34 524,0 168
7 All Media Eesti AS 15 305,0 80
8 STV AS 14 249,9 167
9 Levira AS 10707,0 100

Allikas: Ariregister

Tabel 4.13. Eradigusliku ringhdalingu ja telekommunikatsiooni valdkonna suured ettevotted,
madgitulu kuni 10 min eurot (2019)

Ettevote Mudtgitulu/tulu  Tootajate arv
(tuhat eurot)
1 Tallinna Televisioon SA 5604,4 33
3 Dexatel OU 4 900,3 14
4 CITIC Telecom CPC Estonia OU 4 878,4 37
5 Belcastel OU 2927,3 1
6 Kids Network Television OU 2 758,2 3
7 Infonet AS 20518 16
8 Telset AS 1963,5 49
9 Levikom Eesti OU* 1454,8 49
10 Fill Networks OU 1272,7 23

*2018. aasta andmed
Allikas: Ariregister

Kokku tegutses Ariregistri andmeil 2019. aastal (I4htudes Eesti Majanduse Tegevusalade Klassifikaatorist)
ringhaalingu valdkonnas 138 eradiguslikku ettevotet (koos ERR-ga 139), kes olid oma majandusaruande
esitanud. Neist 61 (koos ERR-ga 62) olid seotud raadio- ja/vdi televisiooni-teenusega ning 77 kitsamalt
telekommunikatsiooni- ja andmesideteenuste vahendamisega.

Ringhaalingu 62 ettevotte mudgitulu tGhe ettevotte kohta oli 3,1 min eurot ja lhe inimese kohta
109 tuhat eurot.
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Eesti Rahvusringhaaling

ERR kui avaliku huvi kandja

Eesti Rahvusringhaalingu eesmark, vastavalt Eesti Rahvusringhaalingu seadusele, on toota kvaliteetset
ajakirjandust, edastada tasakaalustatud ja wusaldusvdarset informatsiooni, vahendada ja toota
Uhiskonnaelu ning eesti keele ja kultuuri edendamisega seotud saateid ning olla alati kdttesaadav
koikidele Eesti elanikkonnagruppidele, mis on eriti oluline tehnoloogia kiire arengu ajastul, kus mingi osa
Eesti Uhiskonnast ei suuda tehnoloogia kiire arenguga kaasas kdia. Ka on Eesti Rahvusringhaalingule
pandud kohustus oma toodetud saated arhiveerida, et luua ihiskondlik malu.

Avalik huvi lahtub ERRi puhul eeldusest, et edastavate saadete sisu on usaldusvaarne, programmid
erapooletud ja s6ltumatud poliitilistest, kommertslikest ja teistest mdjutustest; et eetrisse antavad saated
on zanriliselt véimalikult mitmekdilgsed ja annavad sGnadiguse kdigile osapooltele.

Poliitilise tasakaalustatuse huvides on moodustatud ringhaalingu ndukogu pdhimdttel, et sinna kuulub
Uks esindaja igast Riigikogu fraktsioonist ja lisaks neile neli sdltumatut asjatundjat. Noukogu liikkmed
nimetab ametisse Riigikogu vastavalt kultuurikomisjoni ettepanekuile.

Vaatlusalusesse 2019. aastasse jai Juri Ratase teise valitsuse moodustamine (valitsus oli ametis 2019.
aasta aprillist kuni 2021. aasta jaanuarini), millega loodi koalitsioon Eesti Keskerakonna, EKRE ja Isamaa
vahel. Ajakirjanduses vGis tdheldada samal ajaperioodil meediavéljaannete selgemat polariseerumist.
MM Grupile (juhatuse esimees Margus Linnamae) kuuluv Postimees vGttis selgemalt konservatiivse joone,
samas kui Ekspress Grupile (juhatuse esimees Mari-Liis Ridtsalu, tuntuim esindusisik Hans H. Luik,
noukogu liige) kuuluvad védljaanded (Eesti Pdevaleht, Delfi) kandsid selgemalt vasakliberaalset joont.

Koos EKRE ilmumisega poliitilisele areenile (joudis esmakordselt Riigikokku 2015. aastal) kerkis sinna ka
nende poolt poliitikasse toodud mdiste ,,stivariik, mis EKRE poliitikute selgituste kohaselt tahendab poliitilist
ringkdendussisteemi, mis kasutab oma huvide teostamiseks riiklikke jdustruktuure (politsei, kaitsepolitsei,
prokuratuur) ning kus ka ajakirjandus on vaidetavalt allutad siivariigi kontrollile ja tegutseb selle poliitilistes
huvides. Muuhulgas siuidistas EKRE Rahvusringhdalingu ajakirjanikke poliitilises kallutatuses, EKRE-
vastasuses, valikute tegemist vasak-liberaalse maailmavaate kasuks, ja ndudis ajakirjanike karistamist.?
Samalaadseid stitidistusi on erinevail ajaperioodidel esitanud ka teised poliitilised jéud, kuid nagu naitavad
arvamuskdsitlused, on ERRi usaldusvaarus pisinud vaatamata vaiksematele langustele korgel. ERRi 2019.
aasta majandusaasta aruandes viidatud Turu-uuringute ASi uuringu kohaselt usaldas ERRi 2019. aasta IV
kvartalis 67% 15-aastastest ja vanematest Eesti elanikest (eestikeelsetest 75%, muukeelsetest 51%).
Rahvusringhailingut ei usaldanud 20% vastajaist (muukeelseid 25%, eestikeelseid 18%).2*

Vordluseks, 2015. aasta |10pu seisuga usaldas Eesti rahvusringhaalingut 71% elanikest (eestikeelsetest
83%, muukeelsetest 46%),2° mis néitab, et usaldusvdarsus ERRi suhtes oli 2019. aastal kiill veidi langenud,
kuid oli eestikeelse elanikkonna hulgas endiselt kdrge ja ka venekeelse elanikkonna osas polnud
kéikumised kuigi suured.

23Vt nt ,,Martin Helme soovib ERRi ndukogult "karistamist". ERR 29.03.2019. https://www.err.ee/924371/martin-helme-soovib-
ERRi-noukogult-karistamist

24 Eesti Rahvusringhadlingu majandusaasta aruanne 2019, |k 12.

25 Graafik: ERRi usaldab 83 protsenti eestlastest ja 46 protsenti mitte-eestlastest.” ERR 29.01. 2016.

https://www.err.ee/553444/graafik-ERRi-usaldab-83-protsenti-eestlastest-ja-46-protsenti-mitte-eestlastest
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Rahvusringhaaling: finantseerimine, riiklikud toetusmeetmed, raha kasutamine

2019. aastal oli ERRi eelarve maht (aastaaruande pohjal) 48,5 min eurot, millest riigieelarveline toetus
moodustas 36,0 min eurot (tabel 4.14). Suure eelarve kasvu taga vorreldes 2018. aastaga oli riigitoetuse
suurenemine (2 mln), struktuurifondide toetuste lisandumine (2,7 min) ja tdiendavad aritulud (4,7 min).
2019. aasta eelarve sisaldas ka vahendeid kiiberturvalisuse tagamiseks (1,6 min). Vorreldes 2015. aastaga
kasvas riigipoolne toetus koos eraldistega ERRile 16%.

Kinnisvaraarenduse suurimaks valjakutseks oli ERRi 2019. aasta majandusaasta aruande jargi uue
telekompleksi projekteerimislepingu sdlmimine, vajalike lahtellesannete kirjutamine, eskiisprojekti
lahenduse valjatéotamine ning kogu uue telekompleksi projekteerimisprotsessi rahastamiseks nn Tuisu
kinnistute enampakkumise l3biviimine ja kinnistute miiik (muudi 4,5 min euroga).?® 2019. aasta kevadel
viis ERR labi ka rahvusvahelise arhitektuurikonkursi uue telekompleksi ehitamise tarbeks olemasolevale
kinnistule Gonsiori tanaval. Olulise arenguna toimusid ettevalmistused voogedastusteenuse rakendami-
seks. Vastav platvorm Jupiter kaivitus 2020. aasta kevadel.

Tabel 4.14. Eesti Rahvusringhaalingu finantseerimine 2011-2019 (min eurot)

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Muutus,

2015/2019
riigieelarvest 25,0 25,7 25,4 270 30,7 375 33,1 349 36,0 +16%
teenuste mudgist 2,1 1,9 1,6 1,7 1,9 1,6 1,5 2,2 2,0 5%

muu tulu 1,2 0,9 3,5 0,6 1,0 1,1 2,8 2,2 10,5

Allikas: Eesti Rahvusringhaaling

2019. aastal uuendati taielikult ERRi teleportaalid, mis kdik paiknevad niid koormusi hasti taluval Atlase
tarkvaraplatvormil. Loodi uus ETV+-eetrigraafika, |Opetati eetrigraafika tarkvara Caspar (leviimine
HTML5-pd&hiseks, struktuurifondide toel kaivitati ERRi videoarhiivi lindiroboti uuenduse projekt ja ERRI
videoarhiivi kasutuskihi loomise projekt, mille toel paranes oluliselt arhiivimaterjalide kattesaadavus ja
nende saadetes kasutamise vGimekus. Alustati ja |Opetati arendusprojekt, mille tulemusena on véimalik
geoblokivaba otse- ja jarelvaatamine EU piires registreeritud kasutajatele teleportaalides. ERRI
arendusosakonna (ks suurprojekt oli 2019. aastal laste voogedastuskeskkonna Lasteekraan rajamine ja
avamine, mille tulemusena suleti aegunud platvormil pdhinenud Lastejaam. Uuendati teletootmise
infostisteemi Provys versiooni ja raadiote tootmissiisteemi Radioman versiooni. Alustati televisiooni
meediahaldusteenuse Avid MAM uuendamist.?’

Arhiivide veebilehele arhiiv.err.ee lisati 2019. aastal 3 132 videofaili, 5 715 audiofaili ja 16 609 fotot.
31.12.2019 seisuga oli veebis 43 013 telesaadet, saateldiku, uudistesaadet, mangufilmi, dokumentaalfilmi,
83 337 raadiosaadet, saateldiku, uudislugu ja 159 845 fotot.?®

26 Eesti Rahvusringhailingu majandusaasta aruanne 2019, lk 18.
27 | bid.
28 |bid. Ik 16.
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4.2. NOUDLUS

Vaatajate arv, tarbimissagedus, programmide vaadatavus

Euroopa Komisjoni tellitud Eurobaromeetri andmetel oli 2019. aastal Euroopa populaarseim meedium
jatkuvalt televisioon, mida vaatas kas iga pdev voi peaaegu iga paev (televiisori voi interneti vahendusel)
81% elanikkonnast. % Kdige rohkem vaadati televisiooni Portugalis, kus iga paev vdi peaaegu iga paev tegi
seda 94% vastajaist, ning kdige vdahem Luksemburgis, kus igapdevaseid vaatajaid oli 62%. Eurobaromeetri
uuringu kohaselt vaatas 2019. aasta suigise seisuga 69% Eesti elanikkonnast televiisorit iga paev, 16% 2-3
korda nadalas, 7% kuni 2-3 korda kuus ning 7% kdsitletuist vaitis, et ei vaata televiisorit mitte kunagi. 1%
kinnitusel puudub neil aga TV-teenusele ligipaas. Interneti vahendusel vaadati televisiooni igapaevaselt
kdige rohkem Suurbritannias (32%), Rootsis (32%) ja Maltal (31%). Eestis tegi seda igapaevaselt 10% ja 2-
3 korda nadalas 20%.

Raadiot kuulas kas iga paev voi peaaegu iga pdev 47% Euroopa elanikkonnast; 27% tegi seda 2-3 korda
nadalas, 10% 2-3 korda kuus ja 15% vastas, et ei kuula raadiot kunagi. Kdige rohkem kuulati raadiot
igapdevaselt Sloveenias (66%) ja lirimaal (65%), kdige vahem Rumeenias (27%) ja Bulgaarias (30%). Eestis
vaitis 57% vastanuist, et kuulab raadiot iga paev, 21% tegi seda 1-3 korda nadalas, 13% kuulas raadiot 1-
3 korda kuus ja 9% vaitis, et ei tee seda kunagi.

ERRi 2019. aasta majandusaasta aruande andmetel, mis tuginevad Kantar Emor Teleauditooriumi
Mo&ddikuuringule, vaatas Eesti Rahvusringhdalingu telekanaleid reaalajas 2019. aastal vahemalt 15 minutit
nadalas 690 tuhat 4-aastast ja vanemat Eesti elanikku. Aruanne osutab, et telekanalite 2019. aasta
vaatajate arv jaab alla sellele eelneva aasta naitajatele, aga on samas suurusjargus viimase viie aasta
keskmise tulemusega. ETV kanalit vaatas reaalajas vahemalt 15 minutit nddalas keskmiselt 565 tuhat ja
ETV2 kanalit keskmiselt 348 tuhat inimest vanuses 4+. Mdlema kanali otsevaatajate arvu langust mdjutas
ERRi hinnangul meediatarbimisharjumuste jatkuv muutumine jarelvaatamise kasuks. Nii ETV kui ETV2
nadalaste jarelvaatajate hulk oli viimase kolme aasta jooksul kasvanud ligi neljandiku vorra aastas. ETV+
vaatas reaalajas vihemalt 15 minutit niddalas keskmiselt 148 tuhat inimest vanuses 4+.3°

ETV vaadatavus moodustas sama allika pohjal 2019. aastal suurima osa vahemalt 4-aastaste Eesti elanike
reaalajas telerivaatamisele plihendatud ajast ja ETV vaatajate aasta keskmine osakaal oli 15,7% (2018.
aastal 14,7%). Kanal 2 vaatajate osakaal moodustas vastavalt 8,3%, TV3 7,7% ja PBK 5%. K&igi kanalite
jarelvaatamise mahuks hindab uuring 9,8%, mis on vdrreldes eelnevate aastatega kasvanud. 3!

Vikerraadiol oli 2019. aastal 12-74-aastaste hulgas keskmiselt 271 tuhat kuulajat nadalas. Raadio4
nadalaste kuulajate arv oli 107 tuhat. Nii Vikerraadio kui ka Raadio4 on ERRi kinnitusel jatkuvalt suurima
auditooriumiga juturaadiod vastavalt eesti- ja venekeelsete kuulajate hulgas. Samuti olid md&lemad
igapaevaste raadiokuulajate arvestuses Eesti kdige suurema kuulajate arvuga raadiojaamad. Raadio2-te
kuulas nddalas 140 tuhat inimest vanuses 12-74, Klassikaraadio kuulajaid oli keskmiselt 88 tuhat ja Raadio
Tallinna kuulajaid 28 tuhat inimest. Vikerraadio kuulamine moodustas 2019. aastal 19,6 protsenti 12-74-
aastaste Eesti elanike raadiokuulamisele piihendatud ajast ning oli sellega Eesti raadiojaamadest esikohal.
Raadio4 kuulamisele plihendasid Eesti elanikud keskmiselt 4,4 protsenti oma raadiokuulamise ajast ning
see oli venekeelsetest raadiojaamadest kdige parem tulemus.??

23 Standard Eurobarometer 92. “Media use in the European Union.” Autumn 2019. Report. European Union 2020.
30 Eesti Rahvusringhdalingu majandusaasta aruanne 2019, lk 13.
31 1bid., Ik 13-14.

32 |bid., Ik14-15
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Televisioon

Kantar Emori teleauditooriumi ilevaate kohaselt vaatasid Eesti elanikud oktoobris 201933 televiisorit
keskmiselt 3 tundi ja 47 minutit paevas (2015. aasta oktoobris 3 tundi ja 44 minutit). Eestlased veetsid
telerite ees 3 tundi ja 46 minutit ning mitte-eestlased 3 tundi ja 49 minutit padevas. Eestlastel jagunes
telekanali jalgimiseks kulunud aeg esmajoones ETV (22,1%), Kanal 2 (11,8%) ja TV3 (11,7%) vahel ning
mitte-eestlastel PBK (14,9%), RTR Planeta (13,1%) ja NTV Mir (9,2%) vahel.3*

Tabel 4.15. Telekanalite vaatamisaja osakaal (daily share) kogu vaatamisajast 2015. ja 2019. aasta
oktoobrikuu vérdluses, % vaatajaist (Kantar-Emor)

Kanal 2015 2019
1 ETV 15,0 15,4
2 Kanal 2 16,2 8,3
3 TV3 12,3 8,2
4 PBK 53 >4
5 RTR Planeta 4,0 4,3
6 NTV Mir 5,4 3,7
7 ETV2 2,5 3,5
8 Ren TV Estonia 1,8 2,3
9 Kanalll 2,3 1,6
10 TV6 2,2 1,4
11 ETV + 0,5 1,2
12 Kanall2 1,2 1,2
13 3+ 1,5 0,9
14 MyHits 04
15 Jarelvaatamine 10,6
16 Muu vaatamine 23,5 24,1

Allikas: Kantar Emor

Vaadeldud telekanaleist vaadati 2019. aasta oktoobris ajaliselt kdige rohkem ETV-d (15,4%), Kanal 2-e
(8,3%) ja TV3-e (8,2% vaatamisajast) (tabel 4.15). Vorreldes 2015. aastaga on toona vaadatuima Kanal 2
vaadatavus kahanenud ligi poole vorra, kuid Kanal 2 on siiski jadnud teisele kohale esikiimnes. Torkab
silma, et sellal, kui ETV vaadatavus on pisinud markimisvaarselt kdrge, siis Kanal 2 ja TV3 on suure osa
oma auditooriumist kaotanud.

Venekeelseist kanaleist kdige vaadatumad ajalises mahus olid 2019. aasta oktoobris PBK (5,4%), NTV Mir
(3,7%) ja RTR Planeta (4,3%). Markimisvadrseid muutusi neist valikutes vorreldes 2015. aastaga ei
toimunud, mdnevdrra populaarsemaks NTV Mir-iga vdrreldes osutus RTR Planeta.®®

33 TV vaadatavuse néitajate iseloomustamiseks on valitud Uks stigiskuudest, antud juhul oktoober, kuna slgis-talvisel periood,
kui TV-kanalid on véljas oma parima programmiga ja audiotoorium on suurim, on paremini jalgitav ka TV-kanalite omavaheline
konkurents. Kantar Emor jalgib TV-kanalite vaadatavust kuude IGikes.

34 Teleauditooriumi Gilevaade oktoobrikuus 2019.“ Kantar Emor 11.112019.
https://www.kantaremor.ee/pressiteated/teleauditooriumi-ulevaade-oktoobrikuus-2019/

35 Seoses Venemaa poolt Ukraina vastu vallandatud s6jaga 2022. aasta veebruaris keelas TTJA telekanalite RTR Planeta, NTV Mir
ja mitme teise Venemaa ning Valgevene kanali edastamise.
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Tabel 4.16. Kimme vaadatavamat saadet oktoobris 2019 (vaatajaid saateminuti kohta, vaatajaid
reaalajas +7 paeva.)

Saade Kanal Vaatajaid (tuh)  Vaatajaid (%)
1 PEALTNAGUA ETV 223 18,5
2 SU NAGU KOLAB VARSTI TV3 200 16,6

TUTTAVALT
3 LAHUTUS EESTI MOODI ETV 196 16,3
4. KUUUURIA Kanal 2 162 13,4
5 ONNE 13 ETV 148 12,3
6 KERGEJOUSTIKU MM DOHAS ETV2 139 11,5
7 HOMMIK ANUGA ETV 136 11,3
8  PILVEDE ALL 150 Kanal 2 136 11,3
9 AKTUAALNE KAAMERA ETV 138 10,7
10 ROALDI RETKED Kanal 2 121 10,1

Allikas. Kantar Emor

Populaarsemaid saated vaadeldud ajaperioodil olid uuriva ajakirjanduse, meelelahutuse ja spordisaated
ning kodumaised seriaalid (tabel 4.16). Telekanalite uudistesaadetest joudis vaadatavuse esikiimnesse
vaid ERR_i programmi kuuluv Aktuaalne Kaamera (9. koht).

Raadio

Kantar Emori raadioauditooriumi llevaate kohaselt (oktoober 2019 — maérts 2020) plhendasid Eesti
elanikud vaadeldud perioodil raadio ja muusika kuulamisele keskmiselt 4 tundi ja 6 minutit pdevas (2015.
aasta perioodil september-november 3 tundi ja 44 minutit).

Enim kulutati 2019. aastal aega raadiojaamade kuulamisele — 2 tundi ja 32 minutit; ajaliselt jargneva
audiovaljundina said kuulajate ajast endale internetipdhised muusikateenused, millele kulus keskmiselt
48 minutit paevas; salvestatud muusikat kuulati 13 minutit ning raadiosaadete jarelkuulamisele kulus
keskmiselt 1 minut pdevas. 31 minutit jaotus dra erinevate raadiojaamade vahel surfamisele voi
tundmatutele audiokanalitele. Vorreldes aasta varasema perioodiga pusis raadio- ja muusikakuulamise
aeg samal tasemel. Eestlased kuulasid raadiojaamu keskmiselt 2 tundi ja 53 minutit ning muu rahvuse
esindajad vastavalt 1 tund ja 47 minutit pievas.3®

Kantar Emori 2015. aasta raadioauditooriumi uuringud vaatlevad kuulajate arvu nadalas, mis pole
vorreldavad 2019. aasta Kantar Emori raadioauditooriumi uuringutega, mis vaatlevad kuulajate arvu
pdevas, kuid osutavad siiski, millised olid neil aastail kuulatavamad raadiojaamad. Md&lemal vaadeldud
aastal oli populaarsemateks raadiojaamadeks eestikeelsete kuulajate seas Vikerraadio, Sky Plus, Raadio
Elmar, Star FM, Retro FM ja raadio Kuku. 2019. aastal kerkis nende kérvale MyHits, mis vahetas esikiimnes

vdlja tegevuse l6petanud raadio Uuno (tabel 4.17).

36  Raadioauditooriumi tilevaade oktoober 2019 — marts 2020.“ Kantar-Emor 04.05.2020.
https://www.kantaremor.ee/pressiteated/raadioauditooriumi-ulevaade-oktoober-2019-marts-2020/
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Venekeelsetest raadiojaamadest kogusid enim kuulajaid Raadio 4, Russkoje Radio, Narodnoje Radio, Sky
Raadio ja Jumor FM (tabel 4.18). Kahe perioodi vordluses, vaatamata metoodika erinevusele,
raadiojaamade populaarsuse olulisi muutusi ei toimunud.

Tabel 4.17. Kimme kuulatumat eestikeelset raadiojaama 2015 ja 2019/2020

Raadiojaam 2015 Kuulajaid Raadiojaam Oktoober Kuulajaid
sept.-nov. (%) 2019/ (%)
Kuulajate marts 2020
arv nadalas Kuulajate
(tuh) arv paevas
(tuh)
1 Vikerraadio 300 29,2 Vikerraadio 138 13,5
2 Sky Plus 225 21,9 Sky Plus 93 9,1
3 Raadio Elmar 220 21,4 Raadio Elmar 86 8,5
4 Star FM 199 19,3 Star FM 74 7,2
5 Retro FM 138 13,4 Retro FM 56 5,5
6 Raadio Kuku 122 11,9 Raadio Kuku 51 4,9
7 Raadio2 104 10,1 MyHits 40 3,9
8 Power Hit Radio 72 7,0 Raadio2 33 3,3
9 Raadio Uuno 70 6,9 Rock FM 30 2,9
10 Klassikaraadio 51 5,0 Power Hit Radio

Allikas: Kantar Emor

Tabel 4.18. Viis kuulatuimat venekeelset raadiojaama 2015 ja2019/2020

Raadiojaam 2015 Kuulajaid Raadiojaam 2019 Kuulajaid

sept. — nov. (%) oktoober/ (%)

Kuulajate arv 2020 marts

nddalas Kuulajate

(tuh) arv paevas

(tuh)

1 Raadio4 148 14,4 Raadio4 45 4,4
2 Russkoje Radio 143 14,0 Russkoje Radio 27 2,7
3 Sky Raadio 109 10,6 Narodnoeje Radio 27 2,6
4 Narodnoeje Radio 105 10,2 Sky Raadio 26 2,6
5 Jumor FM 61 5,9 Jumor FM 17 1,7

Allikas: Kantar-Emor
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4.3. RINGHAALINGUORGANISATSIOON JA SIDUSUS

Erialaliidud

Ajakirjanikke, sealhulgas tele- ja raadioajakirjanikke, ihendab Eesti Ajakirjanike Liit (EAL), kuhu kuulub
umbes 260 tegutsevat ja endist ajakirjanikku ning millel on ka Eesti Rahvusringhdalingu osakond 48 liik-
mega (seisuga mai 2021). Lisaks on ERR Euroopa Ringhaalingute Liidu (European Broadcastings Union) liige.

EAL on Rahvusvahelise Ajakirjanike Foderatsiooni (IFJ) ja Euroopa Ajakirjanike Foderatsiooni (EFJ) taisliige.
EAL kuulub Eesti Kultuuri Kotta (EKK) ja Eesti Ametiihingute Keskliitu (EAKL). Eesti Ajakirjanike Liidu
eesmark on Eesti ajakirjanduskultuuri hoidmine, arendamine ja vaartustamine ning liikmete loome-
tegevuse edendamine. Oma tegevuses lahtub liit liikmete sotsiaalsete, majanduslike, t66- ja kutsealaste
Oiguste ning huvide kaitsmisest ja esindamisest. Nagu osutab EALi kodulehekiilg, on liit endiselt aktiivne
ja selle juhatus votab pidevalt séna Ghiskonna aktuaalsetel ajakirjandusega seotud teemadel.

Ringhaaling meediatarbimise kontekstis

Ringhaalingut kaasaegses mdistes ei ole vdimalik lahutada laiemast meedialevist ja telekommunikat-
sioonist. Kui varemalt voi selgelt eristada, et telepilt tuli televiisorist ja raadiosaade raadiost, mis levisid
vaid maapealse vorgu vahendusel, siis koos internetiga on ka suurem osa TV-ringhaalingust ja vahemal
maadral raadio muutunud internetipdhiseks ning need on kattesaadavad kdikidest pilti ja heli edastavaist
nutiseadmetest. Maapealse vorgu osatahtsus on sailinud vaid raadiolevis ja erilist rolli omab see seoses
autoraadiotega, kuivord suur osa raadio kuulajaid teeb seda roolis olles. Ringhaalingu ja telekommuni-
katsiooni valdkond on suures osas lile votnud ka videolaenutuste ja helisalvestuste turu, millega pildilt on
kas kadunud vdi taandumas videokassetid, DVD-d, CD-plaadid jm salvestiste kandjad. Ka seni veel valikus
olevad MP3 ja MP4 mangijaid voib asendada nutitelefoniga, millesse saab laadida nii oma muusika ja
videovaliku kui ka kuulata ja vaadata soovitud materjali internetist. Nutitelefonide (iks pdhilisi fenomene
seisneb selles, et see vabastab tarbija vajadusest kasutada muid seadmeid ja on alati kdeparast, olgu siis
pildistamiseks, filmimiseks, muusika kuulamiseks vdi videote vaatamiseks. Piltlikult on nutitelefon, aga ka
mis tahes muu nutiseade sisend globaalsesse meediapalli, millele annavad sisendit kdik multimeediaga
tegelevad ettevotted kogu laias maailmas.

Kokkuvétvalt voib 6elda, et ringhaaligu ja multimeedia valdkonnas laiemalt on toimunud p6himdtteline
paradigma muutus, kus keskset rolli etendab aina uuenev infotehnoloogia, mis pakub vastavalt ka uusi
lahendusi multimeedia tarbimiseks. Ja teistpidi vaadates tekitavad uued multimeedia lahendused
vajaduse kasutada uusi seadmeid, mis on vdimelised neid vahendama. Margilise tdhendusega on seegi,
et suured telekommunikatsiooniettevotted miulvad ise ka seadmeid (Telia Eesti ASi midgitulust
moodustas see 2019. aastal 15%), mis kannab eesmarki viia kokku enda poolt pakutav sisu, tehnoloogiad
ja selleks vajalikud seadmed.

Et paremini mdista ringhdalingu ja telekommunikatsiooni rolli tdnapaevases maailmas, vdib seda teha
moiste meediasoltuvus kaudu. Nii nagu tihiskonnad sdltuvad elektrist ja aina rohkem ka infotehnoloogiast,
millele tuginevad koik avalikud teenused, transport, liikluskorraldus, poed, bensiinijaamad, kortermajade
liftid, veevark jne, nii sdltuvad Uhiskonnad liha rohkem ka meediast, mis on oluline kolmest peamisest
aspektist. Need on info vahendamine, meelelahutus ja sotsiaalne suhtlus ehk kohalolu vajadus oma
sotsiaalses grupis, mille on hasti dra tabanud kiiresti paisuvad hismeedia keskkonnad (FB, Twitter,
Instagram, TikTok jt).
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Informatsiooni vahendamine on Uhiskonna toimimise valtimatu tingimus, mille puudumine tekitab
segadust ning vOib viia katastroofiliste tagajargedeni. Pohiline osa informatsioonist jGuab inimesteni
raadio, televisiooni, ajalehtede ja nende portaalide ning sotsiaalmeedia vahendusel. Ringh&alingu ja
ajakirjanduse roll informatsiooni edastamisel on teha seda adekvaatselt, tasakaalustades seda osa
informatsiooniist, mis levib muudes kanalites. Eriti oluline on ajakirjanduse roll sotsiaalmeedia kiire leviku
ja mdju taustal, kuivord viimane on muutunud ka vahendiks, millega juhitakse suuri inimhulki ja mitte alati
Uhiskonnaelu stabiliseerivas suunas.

Sama fundamentaalne roll on meelelahutusel, mis jGuab tarbijani televiisori, raadio vGi nutiseadmete
vahendusel, kuivérd nende asendamiseks millegi muuga samas mahus (teater, kino, muuseumid, pargid,
soogikohad jne), sama lihtsasti kattesaadaval viisil ja vastuvGetava hinnaga pole lihtsalt véimalik. Tanased
Uhiskonnad on meediasdltuvuses, millest tagasiteed pole ja ka meelelahutuse puudumine voib I6ppeda
ettenagematute tagajargedega.

Koroonaviirusega seotud epideemia on ndidanud, kui asendamatuks on koéik kolm viidatud aspekti
Uhiskonnaelu toimimises muutunud.

Sidusus

Nagu jargnevalt jooniselt 4.6 naha, seob ringhddling endaga arvukalt tegijaid ja on sisendiks suurele
hulgale loometootajatele — ajakirjanikud, produtsendid, stsenaristid, reklaamiagentuuride loovtd6tajad,
naitlejad, lavastajad, muusikud, filmioperaatorid, arvutigraafikud, kunstnikud jne.

Tanased eradiguslikud TV-teenust pakkuvad ettevotted, millega on seotud ka rahvusvaheline kapital, on
sisuliselt vaid vahendajad (ingl service providers), kes ostavad kas kogu voi suurema osa pakutavast sisust
sisse ja teenivad tulu oma teenuse ja reklaamiaja muiigiga. Tegemist on seejuures globaalse turuga, kus
suur osa toodangust tuleb mujalt ja ka reklaamirahast ldheb Eestist modda.

Eestis toodetud filmid ja saated jadvad kogu naidatavast saatemahust vahemusse, erandiks Kanal 2 ja TV3,
kus omasaated mé&aravad vihemasti kanali ndo. Heaks erandiks on ka Eesti Kanal, mis vahendab eesti
filmi- ja teletoodangut.

Kuna TV-organisatsioonidest on saanud valdavalt vahendajad, annab see t66d produktsioonifirmadele ja
viimased omakorda suurele hulgale loomingulistele to6tajatele ja teenusepakkujatele.

Raadio puhul saab radkida ennekdike lokaalsest turust. Kui TV-s moodustas omasaadete osakaal 2019.
aastal ligi 30%, siis raadios lile 90%. Raadiod annavad t66d ennekdike ajakirjanikele (saatejuhid, diktorid,
toimetajad), kuid ka naitlejatele ja lavastajatele (kirjanduse ettelugemine, reklaamtekstide esitamine,
kuuldemangud). Tanu raadiole teenivad tulu ka eesti muusikud.

Kogu see protsess vajab tohutul hulgal tehnilisi vahendeid nii tarbija kui ka tootja poolt vaadatuna. Kuna
infotehnoloogiliste seadmete, elektroonika, filmi- ja stuudiotehnika tootmine pole Eestis kuigi laialdane,
annab see t66d ennekdike nende vahendajaile.
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4.4. HARIDUS

Eesti kdrgharidussiisteemis |0petas audiovisuaalse ja muu meedia ning ajakirjanduse dppekava erialadel
2018/2019 Oppeaastal 225 inimest (tabel 4.18). Olenevalt Gppeasutusest, hdlmasid need lisaks
televisiooni ja audiovisuaalse meedia erialadele ka filmikunsti, ajakirjanduse ja kommunikatsiooni
erialasid, samuti animatsiooni, stsenograafiat, interaktsioonidisaini ning fotograafia ning meedia- ja
reklaamikunsti erialasid.

Tabel 4.18. Audiovisuaalse ja muu meedia ning ajakirjanduse valdkonna Eesti kérghariduse diplomiga
I6petanud inimeste arv 2014/2015-2018/2019

2014/2015 2015/2016 2016/2017 2017/2018 2018/2019
BA MA PhD KOKKU BA MA PhD KOKKU BA MA PhD KOKKU BA MA PhD KOKKU BA MA PhD KOKKU
TO* 52 31 1 90 42 29 3 74 44 28 4 76 36 256 2 63 40 28 4 72
TLU* 9% 72 0 167 68 52 0 120 98 46 0 144 66102 O 168 41 79 0 120
EKA* 18 7 0 25 15 3 0 18 18 5 0 23 18 13 0 31 1316 0 29
TKK* 6 9 10 9 4

* TU — Tartu Ulikool, TLU — Tallinna Ulikool, EKA — Eesti Kunstiakadeemia, TKK — Tartu K&rgem Kunstikool

Allikas: Haridus- ja Teadusministeeriumi andmebaas HaridusSilm

Tabel 4.19. Audiovisuaalse tehnika ja meedia dppekavariihma kutsehariduse Idpetanud inimeste arv
2014/2015-2018/2019

Asutus 2014/2015 2015/2016 2016/2017 2017/2018 2018/2019
Tallinna Politehnikum 71 80 78 69 92
Ida-Virumaa Kutsehariduskeskus 33 25 24
Tartu Kunstikool 37 39 39 52 38
Tartu Kutsehariduskeskus 19 14

Kuressaare Ametikool 9 21 41 8 31
G. Otsa nim Tallinna Muusikakool 4 3 5 2 5
Parnu Saksa Tehnoloogiakool 2

Allikas: Haridus- ja Teadusministeeriumi andmebaas HaridusSilm

Valdav osa selle eriala Idpetajaid tuli Tallinna Ulikoolist (TLU) ja Tartu Ulikoolist (TU), vastavalt 53% ja 32%.
TLU Balti filmi, meedia, kunstide ja kommunikatsiooni instituudis (BFM) vdimaldas 2019. aastal &ppida
ajakirjanduse, kommunikatsioonijuhtimise, audivisuaalse meedia, ristmeedia ja filmikunsti erialadel.
Tartu Ulikool pakkus &pet ajakirjanduse ja kommunikatsiooni erialal, Eesti Kunstiakadeemia animatsiooni,
stsenograafiat, interaktsioonidisaini ja fotograafiat ning Tartu Kérgem Kunstikool lisaks meedia- ja
reklaamikunsti erialal.

Eesti kutsedppeasutustes |8petas 2018/2019 Sppeaastal audiovisuaalse tehnika ja meedia Sppekava-
rihmas 196 inimest (tabel 4.19), neist 47% Tallinna Politehnikumis, 19% Tartu Kunstikoolis, 16%
Kuressaare Ametikoolis ja 12% lda-Virumaa Kutsedppekeskuses. Meediavaldkonna erialadeks olid 3D
modelleerija-visualiseerija, fotograafia, helindamise, multimeedia kujundamise, multimeediumi ja
teleoperaatori erialad.
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4.5. TUGEVUSED, NORKUSED, ARENGUVOIMALUSED JA OHUD

Ringhaalingut iseloomustab suundumus globaliseerumisele, kus suur osa pakutavaid telekanaleid on kas

rahvusvahelised vdi parinevad teistest riikidest ning pakutav sisu sobib tarbimiseks laiale spektrile

tarbijaile. Eesti ringhaalingu tugevuseks on ennekdike see, mis keskendub Eesti vaatajale-kuulajale,

kannab rahvuslikku sisu ning p66rab tdhelepanu eesti lihiskonnaelule ja kultuurile. Siit tulevad valja ka

Eestis toimetava ringhaalingu tldised tugevused ja norkused.

Tugevused

Eestikeelseid saateid tootva ja vahendava ning Eesti tarbijale suunatud ringh&dalingu juhtiv roll
nii saadete vaadatavuselt kui ka kuulatavuselt.

Uhtse avalik-digusliku tele- ja raadioorganisatsiooni Eesti Rahvusringh&alingu olemasolu,
tagamaks Eesti Ghiskonna, kultuuri ja hariduse jaoks oluliste saadete tootmise, vahendamise,
arhiveerimise ja tasakaalustatud ajakirjanduskasitluse.

Juhtivate erakanalite (Kanal 2, TV3, Kuku jt) suunitlus eesti tarbijale ja otseselt neile m&eldud
saadete tootmine/vahendamine.

Ringhaalingujaamadele seadusega pandud kohustus toota uudistesaateid, mis on tagatiseks
uudisruumi sdnavabadusele ja uudisruumi tasakaalustatusele.

Ringhaalingujaamade kohustus edastada oma igakuisest saatemahust kiimme protsenti
omatoodangut ja aastasest saatemahust viiskimmend (ks protsenti Euroopa paritoluga
audiovisuaalseid teoseid.

Pakutavate kanalite lai rahvusvaheline spekter, tdnu millele on meelelahutuse kdrval véimalik
tarbida ka hariduslikku sisu kandvaid saateid (Discovery, History, National Geographic jt).

Lastele mdeldud kanalite ja saadete valiku vdimalus, mis aitab leida eale ja hariduslikele
vajadustele vastavaid saateid.

Ringhaalingu pidev kohalolu kdikidest nutiseadmetes ja meediatarbimise vdimalus kohast ja
ajahetkest s6ltumata.

Ringhaalingu piiritlene levi Eruroopa Liidus, mis vBimaldab ligipdaasu Eesti ringhaalingule ka
teistes Euroopa Liidu riikides.

Professionaalse kaadri olemasolu tdanu meediaharidusele Balti filmi, meedia, kunstide ja
kommunikatsiooni instituudis ja mujal.

Norkused

Turu vaiksus ja erakanaleile kaasnev risk majandustegevuses kahjumisse jaada.
Tihe konkurents rahvusvahelisel teenuste turul (videolaenutus, TV-teenused).

Reklaamiraha liikkumine internetti, sh sotsiaalmeediasse ja sellega suurtele rahvusvahelistele
ettevotetele.

Reklaami suur maht vaataja seisukohalt ja selle (ilemaarane kuhjume vaadatavuse tippajale.
Kordussaadete suur osakaal tarbija seisukohalt.

ERRi arengu soltuvus eelarve vdimalustest ja poliitilistest kokkulepetest. Finantsiline
mahajdaamus vorreldes tegelike vajadustega.

Osa vanema polvkonna Eesti tarbijate raskused uute tehnoloogiatega kohanemisel, mis piirab
ringhaalinguteenuste kattesaadavust.

Noorte vodrdumine televiisori vaatamisest ning muude meediumite ja kanalite eelistamine.
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Internetilevi ebalihtlus teenuste pakkumisel, seda eriti hdredalt asustatud piirkondades.

Tarbija harimise seisukohalt meelelahutussaadete liigne domineerimine Eesti eraringhaalingus,
mis kujundab vastavalt vaataja maitse-eelistusi ja valikut — meelelahutus versus thiskonnaelu ja
kultuurisaated.

Arenguvodimalused

Ohud

Internetilevi parandamine, Ulikiire internetivérgu laiendamine.
Mobiilside Gileminek 5G mobiilsidestandardile.

Tarbija vananenud seadmete (sh ilma nutifunktsioonita telerite) asendamine nutiseadmetega,
mis avardavad tarbija vdoimalusi.

Meediatarbimise voimaluste ja nutitehnoloogia lisamine selleks mitte tavaparastele seadmetele
(tdiendavalt nutitelefonile, nutikellale, autokompuutrile jms).

Eesti omasaadete mahu suurendamine nii eesti- kui ka venekeelsele tarbijale.

Vaatajaskonna eelistuste kujundamine suurema kunstivaartuse ja oluliste Ghiskonnateemaliste
saadete pakkumisega.

Erinevatele sihtgruppidele (sh puudega inimestele) meediatarbimisvéimaluste avardamine.

Ringhaalingu kahanev tarbimine muu meediatarbimise kdrval ja ringhdalingu osatahtsuse
vahenemine.

Eraringhaalingu s6ltuvus reklaamituru arengutest. Reklaamituru fragmenteerumine ja hajumine
arvukate telekanalite, vorgumeedia ja sotsiaalvorgustike vahel.

Reklaamituru rahvusvahelistumine seoses audiovisuaalse meedia piirililese leviga.
Reklaamiraha liikumine Eestist vadlja suurtesse rahvusvahelistesse ettevotteisse.
ERRIi sOltuvus riigieelarvest ja poliitilistest otsustest.

Teleprogrammide kommertsialiseerumine ja orienteerumine meelelahutusele.

Meedia globaliseerumine ja kontsentreerumine suurte ettevotete katte, mis muudab
ringhdalingu kdikjal maailmas Ghesuguseks ja mdjub parssivalt rahvuslikule identiteedile.

Laialt leviv piraatlus videolaenutuse valdkonnas ja reklaami vahendamine selles keskkonnas.
Autoridiguste rikkumine piraatkanalites.

Piraatlusega kaasnevad riskid tarbijale — arvuti nakatamine pahavaraga, agressiivne reklaam.



4. Audiovisuaalvaldkond — RINGHAALING Eesti Konjunktuuriinstituut

4.6. ARENGUPROGNOOS LAHIMAKS 3-5 AASTAKS

Levi
Seni veel ka SD-formaadis telekanalite vabalevi asendub HD-formaadis leviga. ERR jatkab SD kvaliteedis

pildi edastamist paralleelselt HD-formaadiga kuni 2022. aasta I&puni. Levira andmetel vaatab ETV kanaleid
vabalevis 180 tuhat vaatajat.>’

Tuleviku vaates omandavad internet ja andmeside ringhdalingulevis (iha suuremat kaalu ja maapealne levi
jaab oluliseks vaid raadiolevis. Raadiolevis omandab kasvavat populaarsust DAB/DAB+ levistandard (ingl
k Digital Audio Brodcasting), millega ka raadiolevis liigutakse analooglevilt (ile digitaallevile.

Eesti Rahvusringhdaling margib oma arengukavas, et plaanib lle minna internetipdhisele signaaliedastuse
alustehnoloogiale. Saavutatud on markimisvdaarne edasiminek pilvetehnoloogia rakendamisel tootmis-
protsessidesse. Samuti tehakse ettevalmistusi 5G tehnoloogia juurutamiseks raadio- ja teleprogrammide
tootmisel ja edastamisel.®® Ka peaks ERRi arengukava kohasel valmima uus telekompleks, mis vdimaldab
kaasaegseid tehnoloogilisi lahendusi. Selle ehitamist oli plaanitud alustada 2022. aastal, kuid tdenaoliselt
likkub see siiski edasi, sest valitsus otsustas katta Eesti Rahvusraamatukogu hoone rekonstrueerimis-
toode kallinemise Eesti Rahvusringhaalingule ettendahtud vahendite arvelt.

Eesti tervikuna on seadnud eesmargiks kiirema andmeside, selleks uue valguskaabli vérgu valjaarenda-
mise ja mobiilside ilemineku 5G tehnoloogiale, et suurendada interneti kasutamise mahte ja kiirust,
eesmargiga tagada kiire internet Ule kogu Eesti. Valguskaabli (ihenduste rajamisega tehti algust 2009.
aastal, kuid nagu osutab riigikontrolli audit, on kiirete (vdhemalt 30 Mbit/s) internetiithenduste
valjaehitamine likkunud algselt tahtajalt 2015. aastal niilid juba 2030. aastasse. 2020. aastaks oli
kavandatud ulikiire kaabliga (100 Mbit/s vdi suurema kiirusega) Uhendus tagada 60% kdigist
kasutajalepingutest, kuid tegelikkuses on sellise kiirusega vaid veerand lepingutest, méargitakse auditis.®

Kohtuvaidluse tdttu on olnud pikka aega takerdunud ka 5G tehnoloogia kasutusevott, et parandada
andmeside kvaliteeti muuhulgas ka neis majapidamistes, kuhu valguskaabel ei ulatu.

Voogedastus versus lineaarne levi

Andmeside hea kattesaadavus juba praegu on toonud kaasa internetipShise televisiooni (IPTV) leviku, mis
vbimaldab saadete voogedastust ja videolaenutust. Nii saab tarbija vaadata/kuulata saateid talle sobival
ajal v&i valida soovitav saade/video pakutavast kataloogist. See on toonud kaasa kahepidiseid muutusi:
Ghelt poolt on suured telekommunikatsiooniettevétted hakanud pakkuma koos andmesidega ka TV-
teenust, videolaenutust ja raadiokanaleid, teiselt poolt pakuvad kaabel- ja satelliitlevi ettevotted oma TV
ja videolaenutusteenuste korval (voi valtimatu tingimusena) ka internetti. Samuti on erineva valdkonna
ettevGtted omavahel liitunud (nt Starmani liitumine Elisa Eesti ASi-ga) vGi pakuvad oma teenust suurte
telekommunikatsioonifirmade vahendusel (nt TV Play Baltics AS, endine Viasat AS, teeb seda oma
paketiga GO3, mida vahendavad Tele2 ja Telia).

37 Riik leidis ERRi telekanalite paralleeledastuseks raha.” ERR 30.12.21. https://www.err.ee/1608451469/riik-leidis-ERRi-
telekanalite-paralleeledastuseks-raha

38 Eesti Rahvusringhaalingu arengukava 2022-2025, lk 13. https://files.err.ee/info/ERR _arengukava 2022-2025 EST.pdf
39 Vit ,Kiire interneti inimesteni viimine nduab selgemat prioriteetide seadmist ja paremat tlevaadet ndudlusest.” Riigikontroll

15.02.2022. https://www.riigikontroll.ee/Suhtedavalikkusega/Pressiteated/tabid/168/557GetPage/1/557Year/-
1/ltemld/1352/amid/557/language/et-EE/Default.aspx
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TV-valdkonnas saadete lineaarsel tarbimisel, mingi elanikkonnaosa pdhilise tarbimismeetodina, pikka
tulevikku ilmselt ei ole ja see sbltub sellest, kui kdttesaadavaks internet kdikjal muutub ning kui kiiresti
elanikkond uutele tehnoloogiatele ile |dheb. Raadio teiselt poolt jadb rohkem kuulatavaks reaalajas ja
saadete jarelkuulamine on pigem erandlik.

Arimudel, konkurents ja reklaam

Voogedastus, saadete salvestamise ja jarelvaatamise vdoimalus, mis lubab TV-vaatajal reklaami valtida,
toob kaasa muutusi ka ringhaalingute arimudelis ja reklaami edastamise viisis. Reklaamipausidega
reklaami naitamist reaalajas tdiendavad voi asendavad saate ajal ekraanile ilmuvad ja osaliselt ekraani
katvad bannerid (ingl overlay banners) véi animeeritud logod (ingl promobugs), mida vaatajal pole
voimalik valtida. Kantar Emori meediaturu Ulevaated osutavad, et televisioon on oma reklaamituru osa
suutnud hasti hoida ja aastail 2015-2020 on see pusinud vahemikus 25%-27%. Oma osa on siin telekanalite
arvu hiippelisel kasvul, mis on vastavalt suurendanud TV-kanalite reklaamiaja mahtu.

Ka raadiorklaami osakaal on olnud suhteline stabiilne, jaddes viidatud aastail 9,5% kuni 11% vahemikku.
Vorreldes 2015. aastaga on enim kasvanud internetireklaami ja valimeedia osakaal reklaamiturul,
internetireklaamil vastavalt 17%-st veidi Gle 26% ja valimeedial 10%st veidi Gle 16% 2020. aastal. Samas
on ajalehtede turuosa vahenenud 18%-It veidi alla 15%.

Televisiooniteenuste turul omab koos internetipdhise televisiooniga iha suuremat kaalu tulu teenimise
vahendina ka levidiguste miuik TV-kanaleid vahendavatele telekommunikatsiooniettevotetele, mis
omakorda teenivad tulu tarbijate liitumistasudelt. Siin konkureerivad Eesti ringhaalingukanalid (TV-
teenuse pakkujad ja vahendajad) ning videolaenutuse pakkujad suurte rahvusvaheliste ettevotetega,
mille mastaapne haare voimaldab teenuseid pakkuda odavamalt.

Erakanalid ndevad probleemi ka konkureerimises ERRiga, kuivord riigipoolne toetus seab ERRIi
parematesse konkurentsitingimustesse, sh ka kanalite edastamisdiguste tasu osas, voimaldades leppida
madalamate hindadega. 2021. aastal keskel toimunud hinnavaidluses Elisa ja Teliaga kiisis ERR kdigi oma
teenuste hinnaks Uhe kliendi kohta kuus 25-35 senti ja telekomid pakkusid 14 senti.*® Millisele
hinnakokkuleppele jouti ja millised lldse on kanalite edastamisdiguste tasud Eesti turul, on kaetud
drisaladusega, kuid telekomide poolt ERRile pakutud tasu 14 senti viie erineva teenuse eest (eraldi iga
Uksiku teenuse osas 2,8 senti kliendi kohta) kdneleb ka hinnatasemest.

Konkurentsi parast ollakse mures ka seoses ERRi online meediasisu tootmise ning valismaiste filmide ja
saadete vahendamisega, mille kohta esitas Eesti Meediaettevotete Liit 2020. aasta septembris kaebuse
Euroopa Komisjonile. Kahtluse alla pannakse vajadus toota ERRi veebis online uudiseid, kuna riigipoolne
toetus annab ERRile vorreldes teiste meediakanalite eelise, samas kui sellega saab hasti hakkama ka
erameedia. Ka on valismaiste filmide ja saadete vahendamine maksumaksja raha eest erameedia arvates
kusitav.*!

Menetlus selles protsessis alles kaib.

40 ERR ja telekomid pole jdudnud telekanalite edastustasus kokkuleppele.” ERR 25.09.21.
https://www.err.ee/1608348305/err-ja-telekomid-pole-joudnud-telekanalite-edastustasus-kokkuleppele

41 Merle Viirmaa-Treifeldt: ebaterve konkurents ERRi ja erameedia vahel on I6puks oht kogu demokraatiale”,
https://epl.delfi.ee/artikkel/95796537/merle-viirmaa-treifeldt-ebaterve-konkurents-ERRi-ja-erameedia-vahel-on-lopuks-oht-
kogu-demokraatiale 02.02.2022.
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Tehnoloogia

Nutitehnoloogia areng on mdéjutanud ringhaalingu tarbimist ka selles suunas, et teler voi raadio ei ole
meediateenuse kasutamisel alati enam esmane vahend, vaid selle llesande on Ule v6tnud arvutid ja
nutitelefonid, mis vdimaldavad tarbida meediat personaalselt ja teistest sGltumatult. Minevikku on jaanud
aeg, kus kodudes istuti iheainsa olemasoleva teleri taga ja vaadati neid saateid, milles suudeti kokku

leppida.

Muutunud on ka televiisor kui seade. Uue pdlvkonna nutitelerid on omandanud arvuti vdimed, mis
voimaldab televiisori vahedusel kasutada kdiki meediume. Televiisori eeliseks jadb ekraani suurus, mille
diagonaal uusimatel Glidhukestel nn wallpaper televiisoritel kiilindib juba 88 tollini, kuid pohimdtteliselt
on vdimalik TV-moodulitega katta terveid seinu ja soovi korral jaotada ekraan erinevate kanalite vahel.
Suurim, LG Electronics’i poolt pakutav ekraan oli 2021. aastal 325 tolli.*?

Uks véimalik areng on TV ja ka muu multimeedia tarbimise liikumine 3D pildiga individuaalsetesse
virtuaalreaalsuse seadmetesse, kus ekraan on otse vaataja silme ees ja heli tuleb kdrvaklappidest.
Toendoliselt toovad tehnoloogilised vdimalused kaasa ka muutusi pakutavas sisus, luues vaatajale
erinevaid tajuillusioone. Selline seade vdimaldab tegevusi kogu laias multimeedia spektris alates
tavaparastest audio- ja visuaalmeedia toodetest (muusika, filmid, saated) tarbimisest kuni arvuti-
mangudeni ja muude hiperreaalseid tajukogemusi pakkuvate lahendusteni, kus vaataja taju pdimub

virtuaalse reaalsusega.

42 The LG Direct View LED Extreme Home Cinema Display.” https://www.lg.com/us/business/direct-view-led-home-cinema-
display
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4.7. KAASATUD EKSPERDID

Nimi

Riina R6O6mus
Urmas Oru

Hagi Sein

Indrek lbrus
Andres JOesaar
Tais Vakrodm
Peeter Sookruus
Juri Pihel

Risto Rosimannus
Pille Pruulmann- Vengerfeldt
Annely Adermann
IImar Raag

Riina Leinbock

Asutus

Eesti Rahvusringhaaling
Eesti Rahvusringhaaling
Tallinna Ulikool, BFM
Tallinna Ulikool, BFM
Tallinna Ulikool, BFM
TTIA

TTIA

Duo Medaia Networks
Duo Medaia Networks
Malmé Ulikool

TV3 kommunikatsiooni- ja turundusjuht
EFI ndukogu
Statistikaamet
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LISA 1. Euroopa Liidu ja Euroopa teiste riikide véljastatud tegevusload TV-kanalitele ja
videolaenutusele MAVISE andmebaasis, mis voimaldavad tegutseda Eestis*

A W N P

O 00 N o u»

10
11
12

13

14

15

16

17

18
19
20
21
22
23
24

Kanal
1+2
3+
Amazon Prime
AMCTV

Apple TV +
Best4Sport Extra
Best4Sport TV
Best4Sport TV2

Cartoon Network Russia
& Southern Eastern Europe

CTC Estonia
Discovery Channel

Disney Channel

Epic Drama (CEE)

Euronews (vene k)

Eurosport 1 PAN (vene k)

Eurosport 2 — Bundesliga
(vene)

FlixSnip

Fox (Baltikum)

Fox Life

Google Play EE

Go3 (Eesti)

GuideDoc (EE)

HBO (Baltics) Estonia

HGTV — pan-regional (Eesti)

Teenus
TV
TV
SvoD*®
TV

SvVOoD
TV
TV
TV
TV

TV
TV
TV

TV

TV

Tv

TV

TV

TV
TV
SvOoD
TVOD
SvoD
SvVOoD
TV

Asukohariik
GBR
GBR
DEU
CZE

IRL
GBR
GBR
GBR

CZE, RUS

GBR
NLD
ESP, FIN

GBR

FRA, RUS

FRA, RUS

FRA

ESP

ESP
ESP
IRL
EST, GBR
ESP
SWE
NLD

Valdkond
Meelelahutus
Meelelahutus

Film ja TV fiction
Film ja TV fiction

Film ja TV fiction
Sport
Sport
Sport

Lastekanal

Meelelahutus

Dokumentaalfilmid

Lastekanal

Film ja TV-fiction

Uudised/ ari

Sport

Sport

Film ja TV-fiction

Film ja TV-fiction
Film ja TV-fiction
Film ja TV-fiction
Film ja TV-fiction
Dok.filmid
Film ja TV-fiction

Elustiil, vaba aeg,
reisimine, tervis

Sihtriik

EST, LVA, LTU
EST

EST

EST, LVA, LTU, UKR,
BLR

EST

EST, LVA, LTU
EST, LVA, LTU
EST, LVA, LTU

ALB, ARM, AZE, EST,
GEO, KAZ, KGZ, LTU,
LVA, MKD, MDA,
MNE, SVN, SRB, UKR,
UZB, BLR, RUS

EST
EST

FIN, NOR, DNK, SWE,
EST, LVA, LTU

BGR, CZE, SVK, SVN,
TUR, EST, LTU, LVA,

HRV, SRB, HUN, BIH,
GRC

RUS, LTU, LVA, EST,
Pan-Euroopa

RUS, LTU, LVA, EST,
ARM, AZE, BLR, GEO,
KAZ, KGZ, MDA, UKR

ARM, GEO, KAZ, KGZ,
MDA, UKR, EST, LVA,
LTU

ESP, FRA, DEU, BGR,
LVA, EST, SRB

EST, LTU
EST
EST
EST
EST
EST
EST

43 Andmebaasi uuendatakse kord aastas. MAVISE andmebaas liigitab tegevusload videolaenutuseks jargmistes kategooriates:
vaba juurdepéds (free-on-demand, FOD), registreeritud kasutajatega tasuline videolaenutus (subscription video-on-demand,
SVOD), vahetu tasumisega videolaenutus (transactional video-on-demand, TVOD), videojagamisplatformid (video sharing
platforms, VSP) ja piiratud juurdepaasuga videolaenutus (video-on-demand N/A, VOD).
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Kanal

25 ID- Investigation Discovery
(Estonian)

26 iTunes Store (EE)
27 Kanall+

28 Lolo TV

29 Megogo.net (Eesti)
30 Megogo.net SVOD
31 MSN (Russia)

32 MUBI SVOD
33 Multilandiia
34 Netflix

35 NGC — National Geographic
Channel (Baltikum ja SRU)

36 NGC - National Geographic
Channel (Eesti)

37 Nickelodeon (CEE)

38 Nick Toons EE, LV& LT
(Vene)

39 NTV Mir Baltic
40 Okhota y Ribalka

41 Paramount Comedy (Vene)

42 Pirmais Baltijas Kanals
Igaunija (The first Baltic
Channel Estonia)

43 Rakuten TV (Eesti)

44 Rakuten TV Free (eesti)
45 Ren TV Estonia (TV Dom)
46 RTVI

47 Russian cinema Tvzavr
(Vene)

48 Setanta Sports 1

49 Setanta Sports 2

50 Sony Channel (Baltikum)

Teenus

TV

TVOD
TV
TV

TVOD

SvVOoD

FOD

SvVOD

TV

SVOD

TV

TV

TV

TV

TV
TV

TV

TVOD
FOD
TV
TV

SvVoD

TV

TV

TV

Asukohariik
NLD

IRL
GBR
LVA, RUS
LT
LT
USA

GBR
RUS, LVA
NLD
ESP, RUS

ESP

CZE

NLD, RUS

GBR
RUS

CZE, RUS

LVA

ESP
ESP
GBR
ESP

RUS

IRL

IRL

ESP, GBR

Valdkond

Meelelahutus

Film ja TV-fiction
Meelelahutus
Lastekanal
Film ja TV-fiction
Film ja TV-fiction
Uldine

Film ja TV-fiction
Lastekanal
Film ja TV-fiction
Dok.filmid

Doc.filmid

Lastekanal

Lastekanal

Meelelahutus

Dokumentaalfilmid

Film, TV-fiction

Uldine

Film ja TV-fiction
Film ja TV-fiction
Meelelahutus

Uudised, ari

Film ja TV-fiction

Sport

Sport

Film ja TV-fiction

Sihtriik
EST

EST
EST
RUS, EST, LVA, LTU
EST
EST

RU, EST, LVA, LTU,
UKR

EST
RUS, EST, LVA, LTU
EST

EST, LVA, LTU, GEO,
MDA, BLR, KGZ, KAZ,
UKR, ARM, AZE, RUS

EST

BGR, CZE, EST, LVA,
LTU, ROU, HUN, SRB,
SVN, SVK, TUR, MDA,
UKR, ALB, BIH

EST, LVA, RU

EST LVA

RUS, EST, LVA, LTU,
GEO

RUS, EST, LVA, LTU,
UKR, MDA, BLR, UKR,
ARM, AZE, GEO, KAZ,
UZB, KGZ, TIK

EST

EST
EST
EST

DEU, EST, LVA, LTU,
ROU, BGR, ESP, GBR

RUS, EST, LVA, LTU

EST, LVA, LTU, ARM,
AZE, BLR, GEO, KAZ,
KGZ, MDA, TIK, UZB

EST, LVA, LTU, ARM,
AZE, BLR, GEO, KAZ,
KGZ, MDA, TIK, UZB,
TKM

EST, LVA, LTU
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Kanal Teenus  Asukohariik Valdkond Sihtriik
51 Sony Turbo (Baltikum) TV ESP, GBR Film ja TV-fictionE  EST, LVA, LTU
52 TLC Balkans (EST) TV NLD Elustiil, vaba aeg, EST

reisimine, tervis
53 Travel+Adventure TV RUS, LVA Elustiil, vaba aeg, RUS, EST, LVA, LTU
reisimine, tervis

54 TV1000 Action (East) TV GBR Film ja TV-fiction  RUS, EST, LVA, LTU
55 TV1000 (EAST) Y GBR
56 TV1000 Russian Kino v GBR Film ja TV-fiction  RUS, EST, LVA, LTU
57 TV3 Film TV GBR, EST Film ja TV-fiction  EST, LVA, LTU
58 TV3 Play Estonia (SVOD) SVOD LVA Film ja TV-fiction  EST
59 TV3 Sport 2 (Baltikum) TV GBR Sport EST, LVA, LTU
60 TV3 Sport (Baltikum) TV GBR Sport EST, LVA, LTU
61 Viaplay Estonia TV SWE Meelelahutus EST
62 Viasat Explore (CEE) SVOD GBR Dok.filmid EST
63 VIP Comedy (inglise) TV GBR Film ja TV-fiction  EST, LVA, LTU, UKR
64 YLETV 1 TV FIN Uldine FIN, EST
65 YLETV 2 TV FIN Uldine FIN, EST
66 YouTube SvVoD IRL Meelelahutus EST
67 Zee Tv (vene) TV GBR, RUS Film ja TV-fiction  RUS, EST, LVA, LTU

Allikas: MAVISE andmebaas
* v.a Tabelis 4. 1 nimetatud kanalid, mis tegutsevad Eesti tegevusloa alusel.

** Kasutatud on riikide 1ISO 3-tahelisi tahiseid: ALB — Albaania, ARM — Armeenia, AZE — Aserbaidzaan, BGR —
Bulgaaria, BLR — Valgevene, CZE — TSehhi, DEU — Saksamaa, DNK — Taani, ESP — Hispaania, EST — Eesti, FIN — Soome,
FRA — Prantsusmaa, GEO — Gruusia, GBR — Suurbritannia, GRC — Kreeka, HRV — Horvaatia, HUN — Ungari, IRL —
lirimaa, ITA — Itaalia, KAZ — Kasahstan, KGZ — Kérgozstan, LVA — Lati, LTU — Leedu, MDA — Moldova, MKD — P8hja-
Makedoonia, MNE — Montenegro, NLD — Holland, NOR — Norra, SVN — Sloveenia, Rootsi — SWE, ROU — Rumeenia,
RUS — Venemaa, SRB — Serbia, TIK — Tadzikistan, TKM — Tlrkmenistan, TUR — Tiirgi, UKR — Ukraina, UZB —
Usbekistan.



Eesti Konjunktuuriinstituut 4. Audiovisuaalvaldkond — RINGHAALING

LISA 2. Meediateenuseid pakkuvate ettevtete/organisatsioonide jaotumine Eesti majanduse
tegevusalade klassifikaatori (EMTAK) jargi

60101 Raadioteenused

- raadiosaadete tootmine, programmide koostamine ja edastamine eetri, kaabel- v&i satelliitside kaudu
- raadiosaadete edastamine Interneti kaudu (Interneti raadiojaamad)

— andmete leviedastus raadioringhaalingu kaudu

60201 Televisiooniteenused ehk lineaarse audiovisuaalmeedia teenused

- televisiooniteenuse osutamine teenuse osutaja toimetusvastutuse all saatekava alusel

61101 Elektroonilise side teenused fikseeritud sidevorgus

- fikseeritud sidevorgu vahendusel osutatavad teenused: telefoniteenus (sh VolP), kaabelleviteenus (sh
IPTV), andmesideteenus (k.a. internetitihendus), fikseeritud vorgu vahendusel

teabe (meedia- ja audiovisuaalmeedia, kne, teksti, heli ja video) edastamine

61201 Elektroonilise side teenused traadita sidevorgus

— mobiilse vGi traadita sidevérgu baasil elektroonilise side teenuste osutamine, sidevorgule juurdepdasu
vOimaldamine ning selle vahendusel teabe (meedia- ja audiovisuaalmeedia, kdne, teksti, heli ja video)
edastamine

- vorguseadmete opereerimine ja haldamine sidevorgu I16pp-punktide vahel sideteenuse osutamiseks

- mobiiltelefonivorgu vorguteenuse osutamine, juurdepdasu vdimaldamine voi pakkumine mobiil-
telefonivorgu taristule taristule

61301 Satelliitsideteenuste osutamine

- satelliittelefonside
- andmesideteenus
- Internetiteenus

- tele- ja raadioprogrammide edastamine |0pptarbijatele





